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6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

8.572.554	ascoltatori	medi	(AMR)

1.440.189.117	ore	totali	(TTS)



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

AMR	Total	Audience

786.661
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	5%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 5.318

13.853

767.489

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

PC

Smartphone

Tablet 598

1.199

1.347

1.881

781.637

Sesso

Donne Uomini

44%56%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 32%

23%

17%

11%

8%

4%

3%

3%

Età
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AMR	Total	Audience

406.846
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 3.143

4.531

399.172

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 28

174

1.058

1.781

403.806

Sesso

Donne Uomini

49%51%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 52%

22%

11%

6%

5%

3%

1%

0%

Età
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AMR	Total	Audience

3.348.735
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 22.061

153.899

3.172.774

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 11.807

18.170

38.708

86.679

3.193.370

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 41%

19%

16%

10%

7%

4%

2%

1%

Età
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AMR	Total	Audience

2.948.603
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 13.882

78.764

2.855.957

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 9.315

14.236

16.778

37.079

2.871.195

Sesso

Donne Uomini

41%59%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 56%

20%

10%

5%

4%

2%

1%

1%

Età
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AMR	Total	Audience

636.218
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	12%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 35.073

39.853

561.292

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet

smart	TV 2

5.798

6.981

7.933

615.504

Sesso

Donne Uomini

54%46%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 30%

23%

19%

10%

8%

5%

3%

1%

Età



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

8.615.115	ascoltatori	medi	(AMR)

1.447.339.381	ore	totali	(TTS)
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AMR	Total	Audience

45.351
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	32%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 43

3.118

42.190

Dettaglio	Device

smart	TV

Smartphone

TV	tradizionale

PC

Tablet 1.085

1.643

2.789

2.960

36.874

Sesso

Donne Uomini

80%20%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 16%

17%

18%

15%

13%

17%

3%

1%

Età
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8.223.807	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

49.763	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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Discovery
AMR:	772.632

TV

AMR:	771.713

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17%

23%

33%

3% 3% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	919

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13% 15%
22%

26%

11%

1% 2%

NOVE
AMR:	199.124

TV

AMR:	198.804

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

25%

36%

1% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	320

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%
15%

21%
29%

11%

0% 1%

REAL	TIME
AMR:	170.573

TV

AMR:	170.336

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

21%
24% 26%

1% 3%
6%

8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	237

Uomini

26
%

Donne

74
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
15% 16%

23%
20%

0% 1%
5%

GIALLO
AMR:	88.965

TV

AMR:	88.826

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

29%

53%

0% 1% 2% 3% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	140

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

37%
25%

0% 1%
7% 9% 6%

DMAX
AMR:	76.141

TV

AMR:	76.035

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%

21% 19%

31%

1% 3% 2%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	106

Uomini

77
%

Donne

23
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%
20%

24%

16%

1%
5% 4% 7%
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FOOD	NETWORK
AMR:	53.397

TV

AMR:	53.384

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14%
22%

42%

1% 2% 3% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	13

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%
14% 15%

24%
16%

0% 2%
7%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	40.138

TV

AMR:	40.114

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

26%
34%

1% 2% 4% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	24

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
17%

24%
30%

0% 0%
6% 9%

FRISBEE
AMR:	35.995

TV

AMR:	35.988

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%
18% 19%

10% 10%9%

3%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	7

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

26%

15% 15%

23%

5%
9%

5%
2%

MOTOR	TREND
AMR:	35.494

TV

AMR:	35.456

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

22%

36%

2% 3% 3%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	38

Uomini

86
%

Donne

14
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 15%

24% 24%

2% 4%
9% 9%

K2
AMR:	30.228

TV

AMR:	30.219

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 16%
19% 18%

10%
6%

9%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	8

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

18% 19%

12%

21%

11%

5% 3%
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La7
AMR:	402.315

TV

AMR:	400.803

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
22%

53%

0% 1% 2% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.512

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%
18%

29% 26%

0% 0% 3%

LA7
AMR:	365.905

TV

AMR:	364.392

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
22%

53%

0% 1% 2% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.512

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%
18%

29% 26%

0% 0% 3%

LA7D
AMR:	36.411

TV

AMR:	36.411

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
21%

48%

1% 2% 3% 5% 6%
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RTI	-	Mediaset
AMR:	3.194.833

TV

AMR:	3.171.671

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
15% 19%

42%

1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	23.162

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20% 17%

22% 18%
10%

0% 1%

CANALE	5
AMR:	1.493.680

TV

AMR:	1.483.359

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
15% 17%

45%

1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10.321

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

24%
18% 22%

15%

0% 1%
7%

ITALIA	1
AMR:	404.036

TV

AMR:	401.989

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
13%

21% 21%
28%

1% 2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.046

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

27%

18%
21%

18%

0% 1%
6%

RETE	4
AMR:	374.518

TV

AMR:	372.970

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

63%

0% 1% 2% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.548

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%
20% 24% 25%

0% 0%
7%

TGCOM	24
AMR:	44.901

TV

AMR:	43.844

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
20%

47%

1% 3% 3% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.056

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 14% 17% 21% 23%

1% 3% 7%
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MEDIASET	DIGITAL
AMR:	4.094

DEVICE	CONNESSI

AMR:	4.094

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 19%

26%

18%

0% 1%

9% 9%
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RAI
AMR:	2.869.786

TV

AMR:	2.854.683

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

57%

1% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	15.103

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
19%

29%
22%

0% 1%
8%

RAI	1
AMR:	1.499.675

TV

AMR:	1.492.288

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

60%

1% 1% 2% 4% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	7.386

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
20%

27%
20%

0% 1%
9%

RAI	3
AMR:	528.722

TV

AMR:	526.827

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19%

60%

0% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.894

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%
19%

29% 27%

0% 0% 4%

RAI	2
AMR:	359.838

TV

AMR:	358.251

Uomini

43
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
22%

56%

0% 1% 3% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.588

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

30%
21%

0% 0%
8% 9%

RAI	4
AMR:	109.541

TV

AMR:	108.820

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

31%
36%

0% 1% 3% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	721

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

22%

37%

13%

0% 1%
6% 9%
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RAI	PREMIUM
AMR:	95.462

TV

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

28%

52%

0% 1% 2% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	359

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 13%

37%

22%

0% 1%
6% 7%

RAI	MOVIE
AMR:	87.598

TV

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

55%

1% 1% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	343

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 17%
26% 23%

0% 1%
9% 9%

RAI	YOYO
AMR:	52.606

TV

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
13%

28%

12% 10%9%

2%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	48

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

10%

18%
24%

11%

3% 6%
2%

RAI	NEWS	24
AMR:	38.834

TV

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
19%

53%

1% 2% 2% 4% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.159

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14% 15%
27% 24%

0% 2%
8%

RAI	SPORT
AMR:	38.807

TV

Uomini

69
%

Donne

31
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

60%

1% 1% 2% 4% 7% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	414

Uomini

85
%

Donne

15
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 16%
26% 28%

1% 1%
8% 8%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

RAI	5
AMR:	22.324

TV

AMR:	22.232

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

54%

1% 1% 2% 4% 8%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%

31% 34%

0% 2% 5% 7%

RAI	STORIA
AMR:	13.286

TV

AMR:	13.096

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

25%

48%

0% 2% 2% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	190

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

28%
33%

0% 2% 4% 8%

RAI	GULP
AMR:	13.016

TV

AMR:	12.989

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 14% 16% 14%
18%

8% 9% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	27

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

10%
14% 13%

26%

7% 5% 3%

RAI	SCUOLA
AMR:	9.307

TV

AMR:	9.194

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

35%
43%

0% 1% 1%
8% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	112

Uomini

77
%

Donne

23
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13%

31% 32%

0% 2% 4% 8%

RAI	RADIO2
AMR:	512

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	512

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%

20%

31%

22%

0% 0%
5%
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8.258.105	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

54.915	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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canale sesso età

DAZN
AMR:	3.111

Uomini

93
%

Donne

7
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

19%
15%

18%
20%

12%

1%

5%

DAZN	VOD
AMR:	3.111

Uomini

93
%

Donne

7
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

19%

15%
18%

20%

12%

1%

5%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

canale sesso età

Discovery
AMR:	3.279

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%

18%

27%

21%

1%
4%

5%

REAL	TIME
AMR:	1.868

Uomini

18
%

Donne

82
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
11%

19%

28%

21%

1%
4% 3%

NOVE
AMR:	746

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
13%

16%

24% 24%

0%
2%

9%

DMAX
AMR:	300

Uomini

79
%

Donne

21
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22% 22%

30%

11%

2%
5% 4% 3%

MOTOR	TREND
AMR:	46

Uomini

93
%

Donne

7
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
18%

29%

20%

1%
3%

7% 8%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

canale sesso età

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	39

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

24%

32%

0% 2%
7%

9% 9%

FOOD	NETWORK
AMR:	28

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

21%
18%

25%

17%

0% 2%
4%

FRISBEE
AMR:	6

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

37%

14% 13%

32%

0%
3% 1%

GIALLO
AMR:	2

Uomini

25
%

Donne

75
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

41%
45%

2% 3% 0%

9%

K2
AMR:	1

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

41%
45%

2% 3% 0%

9%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

canale sesso età

La7
AMR:	1.526

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%

20%

44%

0% 0%
5% 7%

LA7
AMR:	1.526

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

LA7

10% 12%

20%

44%

0% 0%
5% 7%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

canale sesso età

RTI	-	Mediaset
AMR:	129.969

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

20%

28%

14% 14%

1%
4%

8%

CANALE	5
AMR:	96.148

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

21%

30%

14%
11%

1%
4%

8%

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	14.399

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

19%

27%

17%
13%

1%
4%

8%

RETE	4
AMR:	8.298

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
18%

47%

0% 1%
6% 5% 8%

ITALIA	1
AMR:	6.094

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

16%
20%

28%

17%

1%
3%

6%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

canale sesso età

TGCOM	24
AMR:	780

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
11%

22%

14%

27%

1%
3%

9%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

canale sesso età

RAI
AMR:	62.182

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

29%

37%

1% 2%
6% 7% 6%

RAI	1
AMR:	27.003

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

25%

43%

0% 1%
6% 8%

4%

RAI	2
AMR:	8.378

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

32% 33%

0% 1%

8% 6%
4%

RAI	3
AMR:	8.291

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

25%

52%

0% 1% 3% 5% 4%

RAIPLAY
AMR:	5.753

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

44%

14%

0% 1%
7% 7% 7%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

canale sesso età

RAI	PREMIUM
AMR:	5.735

Uomini

27
%

Donne

73
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

41%

33%

0% 1%
6% 6% 4%

RAI	YOYO
AMR:	1.632

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

36%

12% 11%

31%

1%

7%

1% 0%

RAI	4
AMR:	1.594

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

45%

14%

0% 1%
6% 6% 7%

RAI	MOVIE
AMR:	1.341

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
20%

46%

0% 1%
5% 8% 6%

RAI	GULP
AMR:	844

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%
27% 26%

3% 4%
7% 8%

0%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

canale sesso età

RAI	NEWS	24
AMR:	684

Uomini

69
%

Donne

31
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

17%
14%

19%

28%

0% 2%

8%

RAI	5
AMR:	431

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

22%

51%

0% 2% 4% 5% 7%

RAI	STORIA
AMR:	259

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

29%

40%

0% 2% 2%
8% 8%

RAI	SPORT
AMR:	223

Uomini

88
%

Donne

12
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

29%

39%

1% 1%
5% 6% 7%

RAI	SCUOLA
AMR:	10

Uomini

91
%

Donne

9
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

34%

26%

0% 2%
4%

7% 9%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

canale sesso età

Sky	Italia
AMR:	11.158

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 19%

13%

23%

18%

1%

5% 4%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	NEWS
AMR:	1.710

Uomini

84
%

Donne

16
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
18%

16%

27%

11%

0%
3%

9%

SKY	ATLANTIC
AMR:	1.585

Uomini

77
%

Donne

23
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

22%

31%

18%

1%
3%

7%

2%

SKY	UNO
AMR:	1.540

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

14%
17%

27%

1%

9% 9%

0%

SKY	CINEMA	VOD
AMR:	1.529

Uomini

80
%

Donne

20
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
14%

16%

28%

14%

2%
7%

3%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

canale sesso età

SKY	DIGITAL	FLUID	-	CALCIO
AMR:	1.383

Uomini

94
%

Donne

6
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24% 26%

13%
16%

11%

1%

6%
3%

SKY	SERIE
AMR:	1.151

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
16%

26% 28%

1% 1%

7%

3%

SKY	DIGITAL	FLUID	-
ENTERTAINMENT
AMR:	682

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

15% 16%

27%

10%

2%

8%

1%

SKY	INVESTIGATION
AMR:	681

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

40%

10%

32%

0% 1%

8%
6%

2%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	SPORT
AMR:	557

Uomini

91
%

Donne

9
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

27%

11%

17%
14%

1%
4% 4%



6	ottobre	2024	-	12	ottobre	2024

canale sesso età

SKY	SPORT	VOD
AMR:	210

Uomini

93
%

Donne

7
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

23%
27%

13% 13%
10%

SKY	DOCUMENTARIES
AMR:	47

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

33%

23%

17%

4%
1%

9% 9%

3%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	CINEMA
E	SERIE	TV
AMR:	21

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

25%

11%

20%
23%

1%
3% 2%

SKY	NATURE
AMR:	18

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

23%

17% 18%
15% 14%

1% 2%

TV8
AMR:	15

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
14% 14%

27%

17%

1% 2%
5%
















