
25	agosto	2024	-	31	agosto	2024



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

7.057.041	ascoltatori	medi	(AMR)

1.185.582.839	ore	totali	(TTS)



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

AMR	Total	Audience

764.014
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	0%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 4.457

7.894

751.662

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 472

912

946

1.142

760.542

Sesso

Donne Uomini

44%56%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 32%

22%

16%

11%

8%

4%

4%

3%

Età



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

AMR	Total	Audience

253.935
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	4%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 1.531

2.251

250.152

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 4

68

442

664

252.756

Sesso

Donne Uomini

46%54%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 55%

21%

10%

6%

4%

2%

1%

0%

Età



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

AMR	Total	Audience

2.595.915
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 13.198

75.584

2.507.133

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 6.356

9.034

20.959

40.019

2.519.547

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 43%

19%

15%

10%

6%

4%

3%

2%

Età



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

AMR	Total	Audience

2.298.602
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 8.275

60.610

2.229.717

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 7.484

10.593

13.520

30.208

2.236.797

Sesso

Donne Uomini

41%59%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 55%

20%

10%

6%

5%

3%

1%

1%

Età



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

AMR	Total	Audience

672.189
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	8%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 29.116

33.854

609.219

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

Tablet

PC

smart	TV 2

7.027

7.246

11.904

646.009

Sesso

Donne Uomini

58%42%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 29%

23%

18%

10%

10%

6%

3%

1%

Età



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

7.127.934	ascoltatori	medi	(AMR)

1.197.492.922	ore	totali	(TTS)



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

AMR	Total	Audience

75.150
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	38%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 104

4.666

70.380

Dettaglio	Device

smart	TV

Smartphone

TV	tradizionale

PC

Tablet 2.449

2.876

4.257

6.304

59.264

Sesso

Donne Uomini

76%24%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 19%

18%

18%

13%

13%

14%

4%

1%

Età



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

6.829.853	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

37.960	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024
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25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

Discovery
AMR:	755.807

TV

AMR:	755.104

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16%

22%

32%

3% 4% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	703

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16% 15%

22% 23%

10%

1% 2%

NOVE
AMR:	175.396

TV

AMR:	175.249

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17%

23%

36%

1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	147

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%
16%

24% 25%

0% 1%
8%

REAL	TIME
AMR:	159.550

TV

AMR:	159.365

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18%

25%
28%

1% 3%
6%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	185

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 18% 17%
20% 23%

0% 1%
6%

DMAX
AMR:	85.422

TV

AMR:	85.305

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

20%
17%

31%

2% 2% 5%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	117

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21% 20%
24%

13%

3%
8% 6% 5%

GIALLO
AMR:	67.161

TV

AMR:	67.035

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

26%

55%

0% 1% 2% 3% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	125

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19%

35%
25%

0% 0% 6% 5%



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

FOOD	NETWORK
AMR:	61.252

TV

AMR:	61.236

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
23%

43%

1% 1% 4% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	16

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 15%
20%

25%

13%

1% 2%
8%

FRISBEE
AMR:	49.183

TV

AMR:	49.176

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

12%

19% 20%

11%

2%

8% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	7

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

12%
10%

19%
22%

10%
7%

2%

MOTOR	TREND
AMR:	40.526

TV

AMR:	40.491

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 14% 13%
20%

33%

3% 3% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	35

Uomini

88
%

Donne

12
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

18%
15%

23% 22%

10%

1% 2%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	39.398

TV

AMR:	39.371

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
18%

23%

31%

1% 3% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	27

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 16%

25% 27%

0% 0%
5%

8%

K2
AMR:	30.702

TV

AMR:	30.694

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
19%

10%

19%

13% 12%

3%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	8

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
17%

13%

18%
15%

9% 7%
3%



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

La7
AMR:	251.684

TV

AMR:	251.041

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

55%

0% 1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	642

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 15%

30% 33%

0% 0% 2%
9%

LA7
AMR:	210.122

TV

AMR:	209.480

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

56%

0% 1% 2% 4% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	642

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 15%

30% 33%

0% 0% 2%
9%

LA7D
AMR:	41.562

TV

AMR:	41.562

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
19%

51%

0% 1% 3% 4% 7%



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

RTI	-	Mediaset
AMR:	2.520.331

TV

AMR:	2.508.626

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
14%

19%

44%

2% 3% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	11.704

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
15% 17%

22% 22%
13%

0% 2%

CANALE	5
AMR:	1.089.699

TV

AMR:	1.085.505

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 17%

50%

1% 2% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	4.194

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 20% 23% 20%
11%

0% 1%
9%

ITALIA	1
AMR:	354.707

TV

AMR:	353.130

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
13%

20% 21%

29%

1% 2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.576

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
20% 18%

21% 19%

0% 1%
6%

RETE	4
AMR:	266.395

TV

AMR:	265.597

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

62%

0% 1% 3% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	798

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 13%
21% 24% 23%

0% 0%
7%

TGCOM	24
AMR:	39.020

TV

AMR:	38.048

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
21%

49%

0% 2% 2% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	972

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 10%
20% 22% 25%

0% 3% 7%



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	41

DEVICE	CONNESSI

AMR:	41

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
19%

25%
20%

12%

0% 1%

9%



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

RAI
AMR:	2.237.979

TV

AMR:	2.228.363

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

56%

1% 1% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	9.616

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 11%
17%

29%
21%

0% 1%
7%

RAI	1
AMR:	1.045.881

TV

AMR:	1.042.875

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

61%

0% 1% 2% 4% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	3.006

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
17%

31%
23%

0% 0%
6%

RAI	3
AMR:	405.293

TV

AMR:	403.942

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

61%

1% 1% 2% 4% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.351

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

29% 29%

0% 0% 5% 9%

RAI	2
AMR:	332.990

TV

AMR:	331.319

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
22%

53%

1% 1% 4% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.670

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 14% 10%
16%

31%

16%

0% 1%

RAI	PREMIUM
AMR:	105.146

TV

AMR:	104.747

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%

52%

0% 1% 2% 4% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	399

Uomini

25
%

Donne

75
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 13%

31%
24%

0% 2% 6% 9%



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

RAI	4
AMR:	101.851

TV

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%
27%

33%

0% 1% 3% 6% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	690

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
10%

24%
30%

12%

0% 1%
7%

RAI	MOVIE
AMR:	78.445

TV

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

53%

2% 1% 2% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	318

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 12%
19%

25% 23%

1% 2% 5%

RAI	YOYO
AMR:	44.379

TV

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

11%
15%

28%

2%
8% 8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	47

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
16%

19%

26%

3%
8% 6%

3%

RAI	NEWS	24
AMR:	43.008

TV

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 18%

50%

1% 2% 2% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.077

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 17% 15%
23% 20%

0% 3%
8%

RAI	SPORT
AMR:	29.246

TV

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18%

54%

1% 2% 3% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	200

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
21% 23% 20%

1% 4%
9%
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RAI	5
AMR:	20.146

TV

AMR:	20.026

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
22%

54%

1% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 15%

32% 28%

0% 1% 4% 9%

RAI	GULP
AMR:	12.928

TV

AMR:	12.895

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

28%

15% 13% 12%
6% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	33

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

36%

11%
16%

10% 11%8%
3% 4%

RAI	STORIA
AMR:	11.332

TV

AMR:	11.159

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

27%

49%

0% 2% 1% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	174

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
26%

36%

0% 4% 3%
7% 8%

RAI	SCUOLA
AMR:	6.899

TV

AMR:	6.801

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

29%

45%

1% 2% 2% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	97

Uomini

79
%

Donne

21
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

29% 33%

2% 5% 3% 6% 7%

RAI	RADIO2
AMR:	244

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	244

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 13%
20%

29%

19%

0% 0%
6%



25	agosto	2024	-	31	agosto	2024

Sky	Italia
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6.885.397	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen
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134.211	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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