
18	agosto	2024	-	24	agosto	2024



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

6.872.538	ascoltatori	medi	(AMR)

1.154.586.396	ore	totali	(TTS)



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

AMR	Total	Audience

761.437
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	6%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 4.630

8.364

748.443

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 495

889

952

1.337

757.764

Sesso

Donne Uomini

46%54%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 33%

21%

17%

10%

9%

4%

3%

3%

Età



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

AMR	Total	Audience

265.606
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	14%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 1.583

1.645

262.377

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 6

67

433

613

264.487

Sesso

Donne Uomini

48%52%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 53%

23%

10%

6%

4%

2%

1%

0%

Età



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

AMR	Total	Audience

2.540.345
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	7%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 11.614

72.928

2.455.803

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 5.890

8.049

18.517

38.483

2.469.406

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 43%

19%

15%

9%

6%

3%

3%

1%

Età



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

AMR	Total	Audience

2.263.727
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	5%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 8.100

61.690

2.193.937

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 7.507

10.109

13.405

31.248

2.201.459

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 56%

20%

10%

6%

4%

2%

1%

1%

Età



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

AMR	Total	Audience

619.808
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	14%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 28.587

37.207

554.013

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

Tablet

PC

smart	TV 2

5.499

6.122

10.001

598.183

Sesso

Donne Uomini

58%42%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 29%

23%

18%

11%

9%

6%

3%

1%

Età



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

6.924.411	ascoltatori	medi	(AMR)

1.163.301.082	ore	totali	(TTS)



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

AMR	Total	Audience

54.381
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	122%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 12

3.887

50.482

Dettaglio	Device

smart	TV

Smartphone

TV	tradizionale

PC

Tablet 2.042

2.371

2.508

5.252

42.208

Sesso

Donne Uomini

78%22%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 20%

17%

16%

13%

9%

16%

7%

1%

Età



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

6.652.812	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

30.615	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024
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18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

Discovery
AMR:	752.757

TV

AMR:	752.083

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

21%

33%

3% 3% 4%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	674

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17%

14%

22% 23%

11%

1% 2%

NOVE
AMR:	169.465

TV

AMR:	169.316

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18%

23%

39%

0% 2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	149

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
16%

27%
23%

10%

0% 1%

REAL	TIME
AMR:	160.308

TV

AMR:	160.140

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%

18%
23%

28%

1% 2%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	168

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
22%

15%
19% 20%

0% 1%
5%

DMAX
AMR:	86.293

TV

AMR:	86.184

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10%

24%
19%

29%

1% 2% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	109

Uomini

80
%

Donne

20
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

29%

14%

24%

14%

1% 2%
9%

5%

GIALLO
AMR:	69.454

TV

AMR:	69.327

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

26%

56%

1% 0% 2% 2% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	127

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

33%
26%

2% 1%
7% 7% 8%



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

FOOD	NETWORK
AMR:	53.532

TV

AMR:	53.517

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

24%

44%

1% 3% 3% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	15

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 14% 12%
21% 22%

15%

1% 3%

FRISBEE
AMR:	45.055

TV

AMR:	45.048

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

10%

22%
17%

11%

4%
8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	7

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
17% 18%

22%

7%
9%

4%
2%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	40.149

TV

AMR:	40.122

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%
19% 20%

32%

1% 2% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	26

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19% 17%
25% 27%

0% 0% 3%
8%

MOTOR	TREND
AMR:	39.845

TV

AMR:	39.809

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 13% 13%

22%

32%

1% 4% 2%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	36

Uomini

90
%

Donne

10
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

10%

23% 25%

12%

0% 3%
8%

K2
AMR:	38.336

TV

AMR:	38.327

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

22%
18%

14% 12% 11%

2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	9

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

20% 21%
16%

14%

8% 7%
3%



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

La7
AMR:	263.961

TV

AMR:	263.360

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

23%

53%

0% 1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	601

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 15%

29% 33%

0% 0% 2%
9%

LA7
AMR:	225.319

TV

AMR:	224.718

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

55%

0% 1% 2% 4% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	601

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 15%

29% 33%

0% 0% 2%
9%

LA7D
AMR:	38.642

TV

AMR:	38.642

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
22%

47%

0% 1% 3% 5% 7%



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

RTI	-	Mediaset
AMR:	2.467.417

TV

AMR:	2.457.272

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
19%

44%

1% 2% 3% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10.145

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16% 15%

22% 22%
13%

1% 2%

CANALE	5
AMR:	1.062.905

TV

AMR:	1.059.525

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 17%

50%

1% 2% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	3.380

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 15% 19%
24%

19%
12%

0% 1%

ITALIA	1
AMR:	334.541

TV

AMR:	333.062

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

20% 22%
28%

1% 3%
5%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.480

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
20%

16%
20% 20%

0% 1%
6%

RETE	4
AMR:	269.735

TV

AMR:	268.992

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 16%

62%

0% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	743

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
23% 22% 23%

0% 1%
8%

TGCOM	24
AMR:	37.526

TV

AMR:	36.607

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
22%

47%

0% 1% 3% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	920

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
10%

19%
24% 21%

1% 2%
8%



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	9

DEVICE	CONNESSI

AMR:	9

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
19%

24%
20%

11%

0% 1%

9%



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

RAI
AMR:	2.202.036

TV

AMR:	2.193.611

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19%

57%

1% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	8.425

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%
18%

29%
23%

0% 1% 6%

RAI	1
AMR:	1.001.752

TV

AMR:	998.799

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

62%

0% 1% 2% 4% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.952

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
18%

30% 25%

0% 0% 4%

RAI	3
AMR:	404.523

TV

AMR:	403.376

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

62%

0% 1% 2% 3% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.147

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

30% 31%

0% 0% 5% 7%

RAI	2
AMR:	297.415

TV

AMR:	296.370

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
23%

55%

0% 1% 3% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.045

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18%

34%

19%

0% 0%
9% 9%

RAI	4
AMR:	131.174

TV

AMR:	130.569

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24% 26%
32%

1% 2% 4% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	605

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 14%

28% 28%

0% 1%

9% 8%
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RAI	PREMIUM
AMR:	108.276

TV

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

53%

0% 1% 2% 4% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	394

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13% 12%

35%

21%

0% 2% 6%

RAI	MOVIE
AMR:	83.336

TV

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

54%

1% 1% 2% 3% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	319

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
17%

27% 25%

1% 2%
7%

RAI	NEWS	24
AMR:	47.487

TV

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
15%

57%

0% 2% 2% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.041

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 16% 15%
21% 27%

0% 3% 7%

RAI	YOYO
AMR:	40.270

TV

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
17%

25%

11%
7%

4% 7%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	49

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

12%

19%

28%

10%

3% 4% 2%

RAI	SPORT
AMR:	23.721

TV

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

55%

1% 1% 2% 5% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	128

Uomini

83
%

Donne

17
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
19% 22%

27%

1% 4% 6% 8%
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RAI	5
AMR:	22.369

TV

AMR:	22.268

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
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23%

53%

1% 1% 3% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

55
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Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10%
16%

27% 27%

0% 1%
7%

RAI	STORIA
AMR:	16.759

TV

AMR:	16.598

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

24%

47%

0% 3% 1% 4%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	160

Uomini

80
%

Donne

20
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12% 15%

29% 27%

0% 3% 4%

RAI	GULP
AMR:	12.661

TV

AMR:	12.631

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
10%

13%
16% 17%

12%
9% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	30

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

13%

19%
16%

4%
9% 9%

6%

RAI	SCUOLA
AMR:	11.936

TV

AMR:	11.840

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%

49%

1% 1% 3%
8% 4%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	95
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%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

28%
33%

0% 2% 6% 9% 7%

RAI	RADIO2
AMR:	196

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	196

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 14%
20%

28%

18%

0% 0%
7%
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Sky	Italia
AMR:	582.450

TV

AMR:	571.681

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18%

23%

31%

1% 2% 5%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10.769

Uomini

85
%

Donne

15
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 18%
13%

20% 21%

1% 3%
9%

TV8
AMR:	190.361

TV

AMR:	189.765

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18%

24%
30%

1% 3% 4%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	596

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
15%

21%

32%

11%

0% 1%
7%

CIELO
AMR:	77.714

TV

AMR:	77.588

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
23%

46%

1% 2% 2% 3% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	126

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 10% 10%

22%
28%

16%

0% 2%

SKY	SPORT	24
AMR:	37.456

TV

AMR:	36.387

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 11%
17% 17%

31%

2% 2%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.069

Uomini

89
%

Donne

11
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

24%

14%

22% 20%

1% 2%
5%

SKY	SPORT	UNO
AMR:	27.651

TV

AMR:	25.051

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 10%
16%

23%
28%

1% 2%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.600

Uomini

90
%

Donne

10
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
24%

12%
17% 19%

0% 1%
7%



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

SKY	TG24
AMR:	25.895

TV

AMR:	25.295

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%
16%

22%

32%

1% 2% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	600

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

14%
19%

24%

13%

0% 2%

SKY	TG24	(50)
AMR:	24.860

TV

AMR:	24.860

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16%

22%

38%

1% 2% 3%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

SKY	SPORT	CALCIO
AMR:	20.585

TV

AMR:	19.618

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%

19% 19%

28%

1% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	967

Uomini

91
%

Donne

9
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

23%

15%
20% 18%

0% 2%
7%

SKY	CINEMA	UNO
AMR:	15.138

TV

AMR:	15.138

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13%

19%
23% 24%

1% 2%

8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

SKY	SPORT	TENNIS
AMR:	14.355

TV

AMR:	12.997

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
23%

34%

1% 4% 7% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.358

Uomini

84
%

Donne

16
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
11% 13%

20% 22%

11%

0%
8%



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

SKY	UNO
AMR:	11.256

TV

AMR:	11.156

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16%

21% 22%

15%

3% 3%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	101

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

13%

26%

18%

2% 4%
7% 8%

SKY	ATLANTIC	+1
AMR:	11.014

TV

AMR:	10.998

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

28%

17%

27%

10%

0% 2% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	16

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 16%
21%

35%

0% 3%
8%

4%

SKY	INVESTIGATION
AMR:	10.226

TV

AMR:	10.145

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
14%

36%

27%

0% 1% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	81

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 14%
18%

32%

16%

0% 0%
6%

SKY	CINEMA	ACTION
AMR:	8.840

TV

AMR:	8.758

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

23% 25%
22%

0% 2%

8% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	82

Uomini

88
%

Donne

12
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
17%

26%
22%

0% 0%

9%
5%

SKY	SPORT	F1
AMR:	7.548

TV

AMR:	6.940

Uomini

77
%

Donne

23
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

28%
24%

2% 2%
8% 8% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	609

Uomini

93
%

Donne

7
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

12%

21%
27%

1% 1%

8% 5%



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

6.691.976	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

39.438	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

0M

1M

2M

3M

4M

5M

6M

7M

8M

9M

10M

11M

12M

13M

14M

15M

TV

0K

10K

20K

30K

40K

50K

60K

70K

80K

90K

100K

110K

120K

130K

D
ev

ic
e	

co
nn

es
si

14.982.990125.165

25:00
25:59

24:00
24:59

23:00
23:59

22:00
22:59

21:00
21:59

20:00
20:59

19:00
19:59

18:00
18:59

17:00
17:59

16:00
16:59

15:00
15:59

14:00
14:59

13:00
13:59

12:00
12:59

11:00
11:59

10:00
10:59

09:00
09:59

08:00
08:59

07:00
07:59

06:00
06:59

05:00
05:59

04:00
04:59

03:00
03:59

02:00
02:59

TV	tradizionale Device	connessi



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

DAZN
AMR:	50.494

TV

AMR:	41.671

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 14% 16% 18%
25%

1%
7% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	8.823

Uomini

92
%

Donne

8
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

30%

16%
11%

16% 14%

0%
6% 6%

DAZN2
AMR:	13.939

TV

AMR:	11.587

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 15%
19%

15%
19%

1%
8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.352

Uomini

92
%

Donne

8
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

34%

10%

22%

12%

0%

8%
4%

DAZN1
AMR:	13.783

TV

AMR:	11.162

Uomini

80
%

Donne

20
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 15% 17%

32%

1%
5%

9% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.621

Uomini

96
%

Donne

4
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 22%

11%
16% 18%

0%
4%

9%

DAZN4
AMR:	9.586

TV

AMR:	7.663

Uomini

69
%

Donne

31
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
12% 14%

25%
17%

1%
9%

5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.923

Uomini

88
%

Donne

12
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

39%

14% 14% 12%

0%
7% 9%

4%

DAZN3
AMR:	9.042

TV

AMR:	7.511

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18% 17% 19% 21%

2%
5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.531

Uomini

92
%

Donne

8
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

32%

21%

12% 15% 12%

0%
4% 4%



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

DAZN5
AMR:	1.637

TV

AMR:	1.242

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 15%
22%

36%

0% 0%
9% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	396

Uomini

82
%

Donne

18
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

13% 12%

21%
17%

2% 1%
7%

ZONA	DAZN
AMR:	1.597

TV

AMR:	1.597

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10% 10%

46%

0%
8% 8% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DAZN_1
AMR:	760

TV

AMR:	760

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

49%

0% 3%
9%

2% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

ZONA	DAZN	2
AMR:	140

TV

AMR:	140

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

26%

14%

39%

0% 3%
9%

4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DAZN_2
AMR:	10

TV

AMR:	10

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

95%

0% 0% 0% 0% 0% 0% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024

TV DEVICE	CONNESSI

TV DEVICE	CONNESSI

TV DEVICE	CONNESSI

TV DEVICE	CONNESSI

TV DEVICE	CONNESSI



18	agosto	2024	-	24	agosto	2024
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