
11	agosto	2024	-	17	agosto	2024



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

6.663.119	ascoltatori	medi	(AMR)

1.119.403.962	ore	totali	(TTS)



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

AMR	Total	Audience

718.727
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	7%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 4.513

8.482

705.731

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 538

884

1.073

1.471

714.761

Sesso

Donne Uomini

45%55%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 34%

22%

16%

10%

8%

4%

3%

3%

Età



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

AMR	Total	Audience

233.440
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	21%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 964

1.220

231.256

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 3

54

403

474

232.506

Sesso

Donne Uomini

45%55%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 54%

21%

10%

6%

5%

2%

1%

0%

Età



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

AMR	Total	Audience

2.374.048
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	8%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 10.629

66.469

2.296.949

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 5.708

7.289

17.470

35.450

2.308.130

Sesso

Donne Uomini

44%56%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 44%

19%

14%

10%

6%

4%

2%

1%

Età



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

AMR	Total	Audience

2.387.988
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	31%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 8.375

57.177

2.322.435

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 7.722

11.109

14.751

29.072

2.325.333

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 54%

20%

11%

6%

5%

3%

1%

1%

Età



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

AMR	Total	Audience

543.623
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	29%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 23.941

34.526

485.155

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

Tablet

PC

smart	TV 2

4.509

5.405

8.471

525.235

Sesso

Donne Uomini

55%45%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 30%

24%

18%

11%

9%

5%

2%

1%

Età



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

6.686.126	ascoltatori	medi	(AMR)

1.123.269.237	ore	totali	(TTS)



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

AMR	Total	Audience

24.454
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	967%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 25

2.831

21.598

Dettaglio	Device

smart	TV

Smartphone

TV	tradizionale

PC

Tablet 928

1.035

1.446

2.661

18.384

Sesso

Donne Uomini

76%24%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 19%

19%

17%

11%

16%

13%

4%

1%

Età



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

6.454.485	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

32.780	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024
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11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

Discovery
AMR:	717.650

TV

AMR:	717.001

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

22%

34%

3% 3% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	650

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17% 14%

21% 23%

12%

1% 2%

NOVE
AMR:	159.671

TV

AMR:	159.546

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16%

21%

39%

1% 2% 3% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	125

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 15%
24% 23%

10%

0% 1%
9%

REAL	TIME
AMR:	146.128

TV

AMR:	145.968

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17%

24%
30%

1% 1%
7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	160

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
20% 18% 18% 21%

0% 1%
7%

DMAX
AMR:	83.835

TV

AMR:	83.707

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

21% 19%

32%

2% 2% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	128

Uomini

77
%

Donne

23
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

14%

25%

13%

4% 3%
8% 8%

GIALLO
AMR:	62.998

TV

AMR:	62.876

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

56%

0% 1% 3% 3% 4% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	121

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

35%
27%

1% 0%
8% 7% 7%



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

FOOD	NETWORK
AMR:	56.179

TV

AMR:	56.166

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
21%

46%

1% 3% 2% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	14

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 13%
20%

25%
15%

0%
5% 7%

MOTOR	TREND
AMR:	37.846

TV

AMR:	37.810

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%
16%

23%

32%

2% 2% 2%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	36

Uomini

86
%

Donne

14
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 15%

24% 25%

1% 4% 5%
9%

FRISBEE
AMR:	35.981

TV

AMR:	35.975

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

10%
15%

19%

10% 10%
5%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
14% 16%

25%

11%
8% 6%

2%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	34.663

TV

AMR:	34.639

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
21%

38%

1% 2% 4% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	24

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 18%
26% 28%

0% 0% 2%
8%

K2
AMR:	34.551

TV

AMR:	34.544

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

21%
17%

13% 15% 14%

3%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	8

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

12% 11%

22%
18%

6% 6% 5%



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

La7
AMR:	232.220

TV

AMR:	231.727

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

54%

0% 1% 2% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	493

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
17%

29% 29%

0% 0% 3%

LA7
AMR:	194.237

TV

AMR:	193.744

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

55%

0% 1% 2% 5% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	493

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
17%

29% 29%

0% 0% 3%

LA7D
AMR:	37.983

TV

AMR:	37.983

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
22%

48%

1% 1% 3% 6% 6%



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

RTI	-	Mediaset
AMR:	2.307.578

TV

AMR:	2.297.529

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
19%

45%

1% 2% 3% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10.050

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 15% 16%
21% 22%

14%

0% 1%

CANALE	5
AMR:	958.925

TV

AMR:	955.258

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
17%

52%

1% 2% 3% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	3.667

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%
19% 23% 20%

13%

0% 1%

ITALIA	1
AMR:	316.073

TV

AMR:	314.466

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

20%
23%

28%

1% 2%
5%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.607

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

23%

15%
21% 20%

0% 1%
6%

RETE	4
AMR:	254.509

TV

AMR:	253.817

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

62%

0% 1% 3% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	693

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 10% 11%
18% 23% 23%

0% 1%

TGCOM	24
AMR:	36.153

TV

AMR:	35.366

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18%

56%

1% 1% 3% 3% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	788

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%
17% 20%

30%

1% 3%
8%



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	18

DEVICE	CONNESSI

AMR:	18

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

17% 19%
24%

19%

10%

0% 1%



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

RAI
AMR:	2.330.810

TV

AMR:	2.318.024

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

55%

1% 1% 2% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	12.786

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 13%
18%

28%
18%

0% 1%
8%

RAI	1
AMR:	948.595

TV

AMR:	945.984

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%

63%

1% 1% 2% 4% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.611

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12% 17%
29% 26%

0% 0% 4%

RAI	2
AMR:	483.573

TV

AMR:	478.058

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

23%

47%

1% 1% 4% 7% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5.514

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
17% 13%

18%
27%

11%

0% 1%

RAI	3
AMR:	382.582

TV

AMR:	381.650

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

62%

0% 1% 2% 4% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	932

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
31% 31%

0% 0% 3% 8% 9%

RAI	4
AMR:	134.160

TV

AMR:	133.570

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%
27%

34%

0% 1% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	591

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 11%

28% 30%

0% 1%
8% 8%



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

RAI	PREMIUM
AMR:	104.090

TV

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

24%

51%

0% 1% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	404

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 12% 15%

30%

17%

0% 2%
7%

RAI	MOVIE
AMR:	81.889

TV

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

24%

51%

0% 1% 2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	336

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%
17%

27% 22%

0% 3%
9%

RAI	SPORT
AMR:	48.641

TV

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

25%

46%

1% 2% 3% 6% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	556

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
12%

19%
27%

14%

0% 1%
6%

RAI	NEWS	24
AMR:	45.293

TV

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13% 16%

51%

1% 1% 2% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.035

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19% 17% 22% 22%

1% 1% 6%

RAI	YOYO
AMR:	37.760

TV

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 19%
27%

10% 10%
6% 3%

7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	49

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 15%

35%

11%9%
4% 5% 5%



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

RAI	5
AMR:	22.594

TV

AMR:	22.500

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
19%

54%

0% 1% 2% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 13%

28% 28%

0% 1%
6% 9%

RAI	STORIA
AMR:	16.312

TV

AMR:	16.158

Uomini

69
%

Donne

31
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

27%

50%

0% 1% 2% 2% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	153

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

32% 33%

1% 2% 6% 8% 7%

RAI	SCUOLA
AMR:	12.996

TV

AMR:	12.898

Uomini

69
%

Donne

31
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

29%

44%

1% 1% 2%
8% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	99

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19%

27% 30%

0% 3% 6% 5%

RAI	GULP
AMR:	11.944

TV

AMR:	11.914

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
12%

30%

14%
10%8% 5% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	29

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

30% 30%

14%

3%
7%

1%

9%
5%

RAIPLAY
AMR:	231

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	231

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%

29% 31%

0% 0%

9% 8%
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Sky	Italia
AMR:	508.935

TV

AMR:	500.132

Uomini

54
%

Donne

46
%
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canale sesso età

Sky	Italia
AMR:	9.264

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21% 20%

14%

21%

17%

1%
3%

4%

SKY	ATLANTIC
AMR:	1.734

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27% 26%

13%

17%

13%

1% 2% 1%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	CALCIO
AMR:	1.728

Uomini

94
%

Donne

6
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
22%

14%

21%

15%

1%
4% 3%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	NEWS
AMR:	1.366

Uomini

82
%

Donne

18
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

12% 13%

19%
23%

13%

0% 1%

SKY	CINEMA	VOD
AMR:	1.364

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
18% 18%

25%

15%

2%
4%

2%



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

canale sesso età

SKY	SERIE
AMR:	880

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 14% 16%

29%

20%

0% 2% 4%

SKY	INVESTIGATION
AMR:	600

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

32%

19%

11%

24%

0% 0% 2%

SKY	DIGITAL	FLUID	-
ENTERTAINMENT
AMR:	530

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

32%

12% 12%

26%

11%

1% 3% 1%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	SPORT
AMR:	512

Uomini

91
%

Donne

9
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23% 24%

19%
17%

0% 2%

8%
6%

SKY	UNO
AMR:	298

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

38%

12% 14%

23%

1% 3%
9%

1%



11	agosto	2024	-	17	agosto	2024

canale sesso età

SKY	SPORT	VOD
AMR:	81

Uomini

93
%

Donne

7
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

56%

11%

22%

SKY	DOCUMENTARIES
AMR:	66

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

43%

13% 16%

1%

8%
5% 2%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	CINEMA
E	SERIE	TV
AMR:	32

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
20%

17%
19%

23%

1% 2% 3%

SKY	NATURE
AMR:	20

Uomini

77
%

Donne

23
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

44%

16%
11% 11%

3% 2% 5%
8%

SKY	SPORT	TENNIS
AMR:	16

Uomini

89
%

Donne

11
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%

10%

16%

29%

4%
8%

6%
















