
4	agosto	2024	-	10	agosto	2024



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

7.433.589	ascoltatori	medi	(AMR)

1.248.842.980	ore	totali	(TTS)



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

AMR	Total	Audience

768.833
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	4%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 7.572

8.039

753.222

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

smart	TV

Tablet 1.477

1.616

2.792

3.280

759.668

Sesso

Donne Uomini

46%54%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 29%

21%

18%

11%

11%

5%

3%

3%

Età



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

AMR	Total	Audience

193.563
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	13%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 1.151

1.195

191.217

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 3

57

397

558

192.548

Sesso

Donne Uomini

45%55%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 58%

20%

10%

5%

4%

2%

1%

0%

Età



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

AMR	Total	Audience

2.188.158
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	4%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 9.660

72.371

2.106.127

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 5.954

7.898

18.927

38.851

2.116.528

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 43%

19%

15%

10%

6%

4%

2%

2%

Età



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

AMR	Total	Audience

3.439.816
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 11.186

56.819

3.371.811

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

smart	TV

Tablet 12.344

28.031

30.114

35.585

3.333.742

Sesso

Donne Uomini

47%53%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 48%

21%

12%

7%

6%

4%

2%

1%

Età



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

AMR	Total	Audience

420.024
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 17.770

28.350

373.904

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet

smart	TV 2

3.636

3.895

6.100

406.391

Sesso

Donne Uomini

52%48%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 31%

23%

18%

12%

9%

5%

2%

1%

Età



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

7.435.377	ascoltatori	medi	(AMR)

1.249.143.407	ore	totali	(TTS)



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

AMR	Total	Audience

2.292
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

On-Demand

Linear

VOSDAL 33

470

1.788

Dettaglio	Device

smart	TV

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet 53

103

165

504

1.467

Sesso

Donne Uomini

70%30%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 24%

16%

17%

11%

9%

13%

5%

5%

Età



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

7.183.531	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

71.002	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024
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4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

Discovery
AMR:	832.684

TV

AMR:	832.113

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
18%

21%

28%

3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	571

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
14%

22% 23%

11%

1% 2%

9%

REAL	TIME
AMR:	133.756

TV

AMR:	133.611

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%

19%
23%

30%

1% 2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	144

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

21%
17%

21% 21%

0% 1%
7%

NOVE
AMR:	130.473

TV

AMR:	130.351

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

19% 22%

35%

1% 1% 3%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	122

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 15%

27%
22%

0% 1%
8% 9%

DMAX
AMR:	64.259

TV

AMR:	64.171

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 12%

23% 20%
25%

2% 2% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	88

Uomini

77
%

Donne

23
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%

16%
21%

16%

3% 3%
7% 6%

GIALLO
AMR:	52.895

TV

AMR:	52.783

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
23%

55%

1% 1% 3% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	112

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 15%

32%
23%

1% 1%
8% 7%



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

FRISBEE
AMR:	48.076

TV

AMR:	48.070

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%

29%

15%
10%9%

5% 7% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
24% 21%

14%
8%

4% 7%
3%

FOOD	NETWORK
AMR:	46.039

TV

AMR:	46.027

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14%
21%

44%

1% 2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	12

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 15%
22% 22%

13%

1% 3%
9%

K2
AMR:	38.572

TV

AMR:	38.565

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 13%
16%

14%
17%

12%
7% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	7

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
10%

24%

18%
15%

6% 8%
2%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	32.112

TV

AMR:	32.091

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
18%

26%
29%

0% 2%
5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	21

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 19%
25%

28%

0% 1% 2%
8%

MOTOR	TREND
AMR:	29.975

TV

AMR:	29.942

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
15%

23%

33%

2% 4% 3%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	32

Uomini

84
%

Donne

16
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 14%
21% 24%

10%

0%
5%

9%



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

La7
AMR:	192.368

TV

AMR:	191.835

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

58%

0% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	533

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11% 16%
26%

34%

0% 0% 3%

LA7
AMR:	160.639

TV

AMR:	160.106

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

60%

0% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	533

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11% 16%
26%

34%

0% 0% 3%

LA7D
AMR:	31.729

TV

AMR:	31.729

Uomini

27
%

Donne

73
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
22%

49%

1% 2% 3% 4% 8%



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

RTI	-	Mediaset
AMR:	2.115.787

TV

AMR:	2.105.571

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
19%

44%

2% 2% 4% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10.216

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17% 15%

21% 21%
13%

0% 1%

CANALE	5
AMR:	934.775

TV

AMR:	931.356

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 17%

50%

1% 2% 4% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	3.418

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18% 18%

23%
18%

11%
0% 1%

ITALIA	1
AMR:	286.527

TV

AMR:	284.400

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%
19%

22%
28%

1% 2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.126

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

24%

16%
19% 18%

0% 1%
6%

RETE	4
AMR:	223.278

TV

AMR:	222.634

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

63%

0% 1% 2% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	645

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 11%
19% 24% 25%

0% 1% 7%

TGCOM	24
AMR:	33.922

TV

AMR:	33.017

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
20%

54%

0% 1% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	905

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10%
20% 23% 27%

0% 1%
7%



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	9

DEVICE	CONNESSI

AMR:	9

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

18% 19%
23%

19%

10%

0% 1%



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

RAI
AMR:	3.382.997

TV

AMR:	3.327.222

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
21%

48%

1% 2% 4% 6% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	55.774

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18%

13%
18%

25%

13%

0% 1%

RAI	2
AMR:	1.420.265

TV

AMR:	1.386.147

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
22%

41%

1% 2% 5% 8% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	34.117

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18%

14%
19%

25%

12%

0% 1%

RAI	1
AMR:	828.881

TV

AMR:	826.527

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

63%

1% 1% 2% 4% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.354

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 11%
18%

29% 26%

0% 0% 3%

RAI	SPORT
AMR:	408.123

TV

AMR:	393.960

Uomini

55
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

22%

38%

1% 3% 6% 8% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	14.163

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
21%

13%
17%

22%

10%

0% 2%

RAI	3
AMR:	320.881

TV

AMR:	319.902

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

61%

0% 1% 3% 3% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	979

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 15%
29% 26%

0% 0%
9% 8%



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

RAI	4
AMR:	112.877

TV

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%
29% 31%

1% 2% 4% 6% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	602

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 14%

24%
30%

1% 2%
7% 9%

RAI	PREMIUM
AMR:	100.731

TV

Uomini

28
%

Donne

72
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

23%

53%

0% 1% 2% 3% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	348

Uomini

26
%

Donne

74
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 14% 16%

32%

19%

0% 3% 5%

RAI	MOVIE
AMR:	67.070

TV

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

58%

1% 1% 2% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	271

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 11% 15%
24% 28%

1% 2% 7%

RAI	YOYO
AMR:	36.318

TV

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

14%

25%

11% 10%7% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	49

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22% 20%
26%

11%9%
3% 4% 4%

RAI	NEWS	24
AMR:	34.251

TV

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 16%

54%

1% 3% 1% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.491

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18% 15%

25% 26%

0% 3% 3%



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

RAI	5
AMR:	16.650

TV

AMR:	16.574

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

57%

1% 1% 3% 3% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

27%
37%

0% 1%
8% 8% 8%

RAI	GULP
AMR:	14.789

TV

AMR:	14.761

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

26%

13%
16%

10%8% 6% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	28

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

29%

18%

10%
15%

10%8%
4% 5%

RAI	STORIA
AMR:	13.268

TV

AMR:	13.136

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

27%

44%

0% 2% 1%
6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	132

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17%

25%
32%

0% 3% 3%
9%

RAI	SCUOLA
AMR:	7.800

TV

AMR:	7.728

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%

51%

1% 2% 2% 5% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	72

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
26%

32%

0% 3% 6% 8% 6%

RAIPLAY
AMR:	890

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	890

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

30% 31%

0% 0%

9% 9% 9%



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

Sky	Italia
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%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

29%

18%
13%

26%

0% 0% 2%

SKY	UNO
AMR:	281

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

35%

13%
16%

21%

10%

1% 3% 2%



4	agosto	2024	-	10	agosto	2024

canale sesso età

SKY	SPORT	VOD
AMR:	77

Uomini

91
%

Donne

9
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

35%

15%

28%

10%

2%
7%

2%

SKY	DOCUMENTARIES
AMR:	50

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

45%

13% 15%

1%

8% 6%
2%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	CINEMA
E	SERIE	TV
AMR:	34

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 17% 17%
20%

23%

1% 2% 3%

SKY	NATURE
AMR:	13

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

41%

19%
14%

2% 1% 4%
9% 9%

SKY	TG24
AMR:	12

Uomini

81
%

Donne

19
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

10%
13%

21% 22%

12%

1%
















