
23	giugno	2024	-	29	giugno	2024



23	giugno	2024	-	29	giugno	2024

7.882.515	ascoltatori	medi	(AMR)

1.324.262.482	ore	totali	(TTS)



23	giugno	2024	-	29	giugno	2024

AMR	Total	Audience

708.729
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 3.303

9.181

696.245

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

PC

Smartphone

Tablet 393

738

748

1.355

705.494

Sesso

Donne Uomini

44%56%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 33%

22%

16%

10%

9%

4%

4%

3%

Età



23	giugno	2024	-	29	giugno	2024

AMR	Total	Audience

311.718
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 2.077

2.527

307.114

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 6

120

787

973

309.832

Sesso

Donne Uomini

47%53%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 57%

20%

9%

6%

4%

2%

1%

0%

Età
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AMR	Total	Audience

2.693.012
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 21.707

102.572

2.568.734

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 8.227

12.228

26.824

56.308

2.589.425

Sesso

Donne Uomini

41%59%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 43%

19%

15%

9%

7%

4%

3%

2%

Età



23	giugno	2024	-	29	giugno	2024

AMR	Total	Audience

3.033.103
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	5%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 9.626

60.723

2.962.754

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 10.475

20.288

24.021

29.445

2.948.874

Sesso

Donne Uomini

46%54%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 51%

19%

11%

7%

5%

3%

2%

1%

Età



23	giugno	2024	-	29	giugno	2024

AMR	Total	Audience

695.366
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	3%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 29.278

39.785

626.303

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet

smart	TV 2

7.208

7.786

11.905

668.466

Sesso

Donne Uomini

57%43%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 30%

23%

17%

10%

9%

6%

3%

1%

Età



23	giugno	2024	-	29	giugno	2024

7.883.257	ascoltatori	medi	(AMR)

1.324.387.121	ore	totali	(TTS)



23	giugno	2024	-	29	giugno	2024

AMR	Total	Audience

1.073
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	12%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

On-Demand

Linear

VOSDAL 20

247

805

Dettaglio	Device

smart	TV

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet 24

39

48

331

631

Sesso

Donne Uomini

84%16%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 10%

14%

18%

10%

8%

33%

4%

2%

Età



23	giugno	2024	-	29	giugno	2024

7.599.183	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

61.480	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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23	giugno	2024	-	29	giugno	2024

Discovery
AMR:	699.428

TV

AMR:	698.890

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

22%

33%

3% 3% 4%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	539

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17% 14%

21% 23%

12%

1% 2%

NOVE
AMR:	160.989

TV

AMR:	160.859

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
25%

37%

1% 1% 4% 7% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	130

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 14% 13%

26%
22%

11%

0% 1%

REAL	TIME
AMR:	155.459

TV

AMR:	155.314

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%

19%
23%

26%

1% 2%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	145

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

25%

16%
20% 18%

1% 1%
5%

GIALLO
AMR:	73.439

TV

AMR:	73.331

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

28%

55%

1% 1% 2% 2% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	108

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

37%
27%

0% 1% 6% 8% 5%

DMAX
AMR:	71.442

TV

AMR:	71.372

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%

19% 18%

33%

3% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	70

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 17%

26%

16%

3% 4% 6% 8%
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FOOD	NETWORK
AMR:	56.862

TV

AMR:	56.850

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
22%

42%

1% 4% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	13

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 14%
22% 25%

14%

1%
5% 8%

FRISBEE
AMR:	42.210

TV

AMR:	42.206

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

11%
16% 16%

10%

5%
9% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	4

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 18%

11%
15%

19%

11%

4%
2%

K2
AMR:	38.816

TV

AMR:	38.811

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
19%

13% 14% 14% 13%

3%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
14% 15% 16% 15%

9% 8%
6%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	36.084

TV

AMR:	36.066

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
23%

37%

0% 1% 4%
8% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	19

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
15%

23%
28%

10%

0% 0% 4%

MOTOR	TREND
AMR:	33.294

TV

AMR:	33.263

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11% 14%

23%

35%

2% 2% 2%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	31

Uomini

88
%

Donne

12
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
22% 20% 21%

10%

1% 4% 4%
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La7
AMR:	309.641

TV

AMR:	308.629

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

58%

0% 1% 2% 4% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.012

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14%
27%

37%

0% 0% 3%
9%

LA7
AMR:	277.217

TV

AMR:	276.205

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

59%

0% 1% 2% 4% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.012

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14%
27%

37%

0% 0% 3%
9%

LA7D
AMR:	32.424

TV

AMR:	32.424

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%
18%

44%

0% 3% 6% 5%
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RTI	-	Mediaset
AMR:	2.590.440

TV

AMR:	2.576.779

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
19%

44%

2% 3% 3% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	13.661

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
21%

15%
20% 19%

11%

0% 2%

CANALE	5
AMR:	1.135.154

TV

AMR:	1.128.485

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 18%

48%

1% 2% 3% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6.669

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
26%

16% 20%
14%

0% 1%
8%

ITALIA	1
AMR:	347.598

TV

AMR:	346.046

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
14%

19% 20%

27%

1% 2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.552

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

24%

17%
21%

17%

0% 1%
5%

RETE	4
AMR:	337.106

TV

AMR:	336.000

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

63%

0% 1% 2% 3% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.107

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
20% 23% 25%

0% 1%
8%

TGCOM	24
AMR:	37.634

TV

AMR:	36.800

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18%

54%

1% 2% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	834

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 10%
17% 20%

26%

1% 4% 9%
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MEDIASET	DIGITAL
AMR:	50

DEVICE	CONNESSI

AMR:	50

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
17%

24%
19%

11%

0% 0%

8%
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RAI
AMR:	2.972.369

TV

AMR:	2.940.719

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

52%

1% 2% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	31.650

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 13% 16% 20% 22%
14%

0% 1%

RAI	1
AMR:	1.570.473

TV

AMR:	1.547.912

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 17%

51%

1% 2% 4% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	22.560

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 14% 18% 21% 20%
10%

0% 1%

RAI	3
AMR:	499.148

TV

AMR:	497.299

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

59%

1% 1% 2% 3% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.850

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 17%
30% 28%

0% 0% 5% 9%

RAI	2
AMR:	379.745

TV

AMR:	376.850

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

56%

0% 1% 3% 5% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.895

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10% 12%
19%

27%
21%

0% 1%

RAI	4
AMR:	121.071

TV

AMR:	120.346

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

29%
35%

0% 2% 4% 6% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	725

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
11%

23%
30%

11%

0% 2%
8%
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RAI	PREMIUM
AMR:	115.025

TV

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

55%

0% 1% 1% 5% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	387

Uomini

25
%

Donne

75
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 11% 15%

31%
24%

0% 2% 4%

RAI	MOVIE
AMR:	85.996

TV

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
22%

57%

1% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	352

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 17%
27% 26%

0% 1% 6% 9%

RAI	YOYO
AMR:	48.758

TV

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%
17%

25%

11%
6% 4% 6%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	48

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23% 21% 24%

14%
8%

3% 4% 2%

RAI	NEWS	24
AMR:	45.660

TV

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 16%

59%

1% 2% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.124

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 14%
22%

31%

0% 4% 7% 9%

RAI	SPORT
AMR:	37.853

TV

Uomini

69
%

Donne

31
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

58%

1% 1% 3% 4% 7% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	379

Uomini

81
%

Donne

19
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16% 13%

25% 27%

1% 1%
8%
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RAI	5
AMR:	23.950

TV

AMR:	23.844

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

60%

0% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

27% 30%

1% 1% 6% 8%

RAI	STORIA
AMR:	21.577

TV

AMR:	21.403

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

24%

46%

1% 2% 3% 5%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	174

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 11% 12%

26% 30%

0% 2% 5%

RAI	SCUOLA
AMR:	11.530

TV

AMR:	11.433

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

26%

50%

2% 2% 1% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	97

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

28%
37%

1% 5% 3% 6% 7%

RAI	GULP
AMR:	10.666

TV

AMR:	10.631

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

24%
17%

12%
5%

9% 9% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	35

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

28%

15%
12% 12%

17%

6% 5% 5%

RAIPLAY
AMR:	542

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	542

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

27%
32%

0% 0%
7% 8% 9%
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0% 1% 2%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	SPORT
AMR:	663

Uomini

91
%

Donne

9
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

28%

18%

13%

1%
3%

8% 7%

SKY	UNO
AMR:	523

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

32%

13% 13%

22%

4%
7% 8%

1%



23	giugno	2024	-	29	giugno	2024

canale sesso età

SKY	SPORT	VOD
AMR:	205

Uomini

92
%

Donne

8
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24% 22%

14% 14% 13%

2%

8%

2%

SKY	DOCUMENTARIES
AMR:	54

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
10%

30%

17%
21%

3% 2% 3%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	CINEMA
E	SERIE	TV
AMR:	23

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19% 19%

14%

22%

18%

2%
4%

2%

TV8
AMR:	16

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

13%
14%

22%

18%

1%
4%

9%

SKY	NATURE
AMR:	13

Uomini

83
%

Donne

17
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

36%

24%

10% 12%

4%
1%

5%
9%
















