
16	giugno	2024	-	22	giugno	2024



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

7.616.238	ascoltatori	medi	(AMR)

1.279.527.911	ore	totali	(TTS)



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

AMR	Total	Audience

698.726
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 3.200

7.845

687.681

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 400

714

743

1.426

695.444

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 34%

22%

16%

10%

9%

3%

3%

3%

Età



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

AMR	Total	Audience

313.787
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	30%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 1.810

3.210

308.767

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 16

171

996

1.135

311.470

Sesso

Donne Uomini

48%52%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 58%

21%

9%

6%

4%

2%

1%

0%

Età



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

AMR	Total	Audience

2.634.204
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	5%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 16.344

87.560

2.530.300

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 6.954

9.549

22.446

48.838

2.546.417

Sesso

Donne Uomini

41%59%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 43%

18%

15%

9%

6%

3%

3%

2%

Età



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

AMR	Total	Audience

2.890.304
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	0%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 8.999

60.909

2.820.397

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 9.998

19.009

21.665

29.269

2.810.363

Sesso

Donne Uomini

46%54%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 51%

19%

11%

7%

5%

3%

2%

1%

Età



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

AMR	Total	Audience

674.221
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	8%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 30.864

39.612

603.745

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet

smart	TV 2

8.175

8.507

12.765

644.773

Sesso

Donne Uomini

57%43%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 31%

23%

17%

10%

9%

6%

3%

1%

Età



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

7.617.069	ascoltatori	medi	(AMR)

1.279.667.596	ore	totali	(TTS)



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

AMR	Total	Audience

1.224
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	17%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

On-Demand

Linear

VOSDAL 21

371

832

Dettaglio	Device

smart	TV

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet 26

45

50

392

710

Sesso

Donne Uomini

79%21%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 14%

15%

15%

15%

12%

19%

8%

2%

Età



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

7.352.693	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

57.928	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024
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16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

Discovery
AMR:	690.685

TV

AMR:	690.290

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

22%

34%

3% 3% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	395

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
13%

20%
25%

12%

1% 2%
8%

REAL	TIME
AMR:	155.743

TV

AMR:	155.636

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%
18%

23%
28%

1% 2% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	107

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%

17%
21% 19%

1% 1%

8% 6%

NOVE
AMR:	154.748

TV

AMR:	154.660

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

26%

38%

1% 1% 3%
7% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	88

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
13%

23% 26%

10%

0% 1%
7%

GIALLO
AMR:	77.009

TV

AMR:	76.923

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%

54%

0% 1% 3% 3% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	85

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

36%
27%

0% 1%
8% 9% 6%

DMAX
AMR:	73.307

TV

AMR:	73.257

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%

21% 18%

32%

3% 3% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	50

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 17%

26%

18%

3% 4%
8% 9%



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

FOOD	NETWORK
AMR:	53.030

TV

AMR:	53.020

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
22%

47%

1% 3% 2% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	9

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%
20% 21% 18%

2% 6% 9%

K2
AMR:	37.871

TV

AMR:	37.866

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 19%

10%
14% 14% 13%

4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

21%

12%
15% 15%

17%

6%
4%

FRISBEE
AMR:	37.272

TV

AMR:	37.268

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%
19% 22%

8%

2%
7% 9% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	3

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

14%
18%

23%

4%
9% 7%

3%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	34.667

TV

AMR:	34.654

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 14%

26%

37%

1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	13

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
16%

23%
27%

10%

0% 1% 3%

MOTOR	TREND
AMR:	34.010

TV

AMR:	33.988

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%

24%

36%

1% 4% 2%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	22

Uomini

87
%

Donne

13
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17% 14%

18%
24%

10%

1%
8%



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

La7
AMR:	310.577

TV

AMR:	309.458

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

58%

0% 1% 2% 4% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.119

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 14%

28%
37%

0% 0% 2% 6%

LA7
AMR:	279.012

TV

AMR:	277.893

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

59%

0% 1% 2% 3% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.119

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 14%
28%

37%

0% 0% 2% 6%

LA7D
AMR:	31.565

TV

AMR:	31.565

Uomini

25
%

Donne

75
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
19%

51%

0% 2% 3% 4% 8%



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

RTI	-	Mediaset
AMR:	2.546.643

TV

AMR:	2.535.818

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 18%

44%

2% 3% 3% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10.825

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 15%
21% 21%

14%

0% 2%
9%

CANALE	5
AMR:	1.098.876

TV

AMR:	1.095.095

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 17%

49%

1% 2% 3% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	3.781

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18% 17%

23%
18%

12%
0% 1%

ITALIA	1
AMR:	353.740

TV

AMR:	352.146

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
14%

19% 21%
27%

1% 2% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.594

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

27%

18% 20%
17%

1% 1%
5%

RETE	4
AMR:	335.853

TV

AMR:	334.687

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

62%

0% 1% 3% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.166

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 10%
20% 23% 25%

0% 0%
8%

TGCOM	24
AMR:	36.607

TV

AMR:	35.768

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

54%

0% 2% 2% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	839

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 17% 22%
32%

1% 3% 5% 7%



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	23

DEVICE	CONNESSI

AMR:	23

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
17%

24%
19%

11%

0% 0%

8%



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

RAI
AMR:	2.829.369

TV

AMR:	2.801.486

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

52%

1% 2% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	27.883

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12% 16% 21% 24%
14%

0% 2%

RAI	1
AMR:	1.470.126

TV

AMR:	1.452.023

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18%

51%

1% 2% 3% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	18.103

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 14% 18% 22% 22%
11%

0% 2%

RAI	3
AMR:	473.630

TV

AMR:	471.962

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

60%

1% 1% 2% 3% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.668

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18%

30% 28%

0% 0% 4% 8%

RAI	2
AMR:	396.224

TV

AMR:	392.296

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

54%

1% 1% 3% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	3.928

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11% 14%
20%

28%

14%

0% 1%

RAI	4
AMR:	112.447

TV

AMR:	111.735

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

30%
35%

1% 2% 4% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	712

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

24%

34%

10%

0% 2%
8% 8%
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RAI	PREMIUM
AMR:	106.043

TV

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

24%

53%

0% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	376

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14%

31% 26%

0% 1%
9% 9%

RAI	MOVIE
AMR:	89.397

TV

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
23%

54%

1% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	360

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

27% 26%

1% 1% 6% 9%

RAI	YOYO
AMR:	43.279

TV

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

17%
22%

13%
10%8%

1%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	49

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

11%

24% 25%

12%

2%
5% 3%

RAI	NEWS	24
AMR:	40.447

TV

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17%

58%

0% 2% 1% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.065

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 15% 16%
24% 27%

0% 2% 4%

RAI	SPORT
AMR:	31.734

TV

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

52%

1% 1% 2%
8% 8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	248

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
16% 13%

23% 23%

0% 3%
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RAI	5
AMR:	25.126

TV

AMR:	25.011

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

24%

54%

0% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

35%
26%

0% 2% 4% 9% 9%

RAI	STORIA
AMR:	17.883

TV

AMR:	17.726

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%
19%

52%

1% 1% 2% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	157

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12% 10%

26%
32%

1% 2%
7%

RAI	SCUOLA
AMR:	11.253

TV

AMR:	11.150

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

56%

1% 2% 2% 4% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	103

Uomini

77
%

Donne

23
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
24%

33%

1% 5% 6% 8% 6%

RAI	GULP
AMR:	10.814

TV

AMR:	10.781

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

20%

12% 10%
14% 15%

8% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	32

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

30%

14% 12% 14% 14%

7% 4% 6%

RAIPLAY
AMR:	485

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	485

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

27%
31%

0% 0%
6% 8% 8%
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7.352.693	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

57.928	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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144.395	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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22% 21%

11%
14%

29%

0% 1% 2%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	SPORT
AMR:	558

Uomini

92
%

Donne

8
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%
26%

18%
16%

1%
3%

9%

4%

SKY	UNO
AMR:	542

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

32%

15%
12%

23%

3%
7% 8%

0%



16	giugno	2024	-	22	giugno	2024

canale sesso età

SKY	SPORT	VOD
AMR:	133

Uomini

93
%

Donne

7
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

37%

18%
15%

1% 1%
7% 9%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	CINEMA
E	SERIE	TV
AMR:	82

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 21%

13%

21% 19%

1%
3% 3%

SKY	DOCUMENTARIES
AMR:	50

Uomini

81
%

Donne

19
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 13%

23% 24%
21%

1% 2% 3%

TV8
AMR:	22

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

14% 15%

23%

17%

1%
3%

8%

SKY	NATURE
AMR:	12

Uomini

84
%

Donne

16
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

37%

23%

10%
13%

5%
1%

4%
8%
















