
2	giugno	2024	-	8	giugno	2024



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

7.930.594	ascoltatori	medi	(AMR)

1.332.339.754	ore	totali	(TTS)



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

AMR	Total	Audience

831.377
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	7%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 10.189

11.812

809.376

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

PC

Smartphone

Tablet 579

1.133

1.208

1.495

826.963

Sesso

Donne Uomini

47%53%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 30%

22%

17%

10%

9%

5%

4%

3%

Età



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

AMR	Total	Audience

349.873
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 3.404

3.826

342.643

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 15

199

1.155

1.385

347.119

Sesso

Donne Uomini

47%53%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 56%

20%

10%

6%

4%

2%

1%

0%

Età



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

AMR	Total	Audience

3.015.414
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	4%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 19.025

95.953

2.900.437

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 7.614

11.091

25.095

51.429

2.920.185

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 42%

18%

15%

9%

7%

4%

2%

2%

Età



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

AMR	Total	Audience

2.753.113
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	4%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 9.514

64.782

2.678.817

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 8.226

12.876

15.037

32.510

2.684.463

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 55%

19%

11%

5%

4%

3%

1%

1%

Età



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

AMR	Total	Audience

569.982
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	16%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 24.438

38.212

507.331

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet

smart	TV 2

4.279

5.746

7.506

552.450

Sesso

Donne Uomini

56%44%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 31%

23%

17%

10%

9%

6%

3%

1%

Età



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

7.936.669	ascoltatori	medi	(AMR)

1.333.360.361	ore	totali	(TTS)



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

AMR	Total	Audience

6.469
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	77%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 9

2.515

3.945

Dettaglio	Device

smart	TV

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet 158

230

352

394

5.336

Sesso

Donne Uomini

76%24%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 19%

17%

15%

10%

15%

19%

4%

0%

Età



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

7.675.456	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

34.614	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024
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2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

Discovery
AMR:	820.198

TV

AMR:	819.657

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

22%

31%

3% 4% 5%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	541

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

19%
13%

21% 22%

10%

1% 2%

REAL	TIME
AMR:	154.461

TV

AMR:	154.333

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%

19%
24% 26%

1% 2%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	128

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

21%

14%

23%
20%

1% 1%
5%

NOVE
AMR:	149.646

TV

AMR:	149.529

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17%

24%

33%

1% 2% 5%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	117

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

20%
16%

21% 19%

1% 2%
8%

GIALLO
AMR:	76.472

TV

AMR:	76.369

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

26%

54%

0% 1% 3% 2% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	103

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

35%
26%

0% 1%
9% 7% 8%

DMAX
AMR:	71.711

TV

AMR:	71.611

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%

22%
17%

31%

2% 2%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	101

Uomini

84
%

Donne

16
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

27%

13%

23%

15%

1%
4% 6%



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

FOOD	NETWORK
AMR:	56.630

TV

AMR:	56.617

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 20%

44%

1% 2% 3% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	13

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11% 11%

28%
21%

15%

0%
5%

FRISBEE
AMR:	42.480

TV

AMR:	42.477

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

29%

11%

19% 19%

3%
7% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	4

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

31%

14%
19% 18%

4%
8%

4% 2%

MOTOR	TREND
AMR:	38.059

TV

AMR:	38.030

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 15%
20%

34%

3% 4% 2%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	29

Uomini

89
%

Donne

11
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 17% 20% 22%

10%

1%
6% 8%

K2
AMR:	37.267

TV

AMR:	37.262

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
18%

12%
16%

12% 10%
14%

3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

15% 14% 14%
16%

6%
8% 7%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	34.284

TV

AMR:	34.265

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18% 21%

33%

1% 3% 4%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	19

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19% 18%
24%

27%

0% 0% 4%
9%



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

La7
AMR:	346.469

TV

AMR:	345.053

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

56%

0% 1% 2% 4% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.417

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 15%
27% 32%

0% 0% 3%
9%

LA7
AMR:	314.369

TV

AMR:	312.952

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

58%

0% 1% 2% 4% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.417

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 15%
27% 32%

0% 0% 3%
9%

LA7D
AMR:	32.101

TV

AMR:	32.101

Uomini

27
%

Donne

73
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 20%

43%

1% 2% 4% 6% 6%



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

RTI	-	Mediaset
AMR:	2.919.460

TV

AMR:	2.905.997

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 18%

43%

2% 2% 4% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	13.463

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 15%
21% 20%

13%

1% 1%
9%

CANALE	5
AMR:	1.339.372

TV

AMR:	1.334.087

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 17%

46%

1% 2% 4% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5.284

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%
17%

22%
17%

10%
0% 1%

9%

ITALIA	1
AMR:	381.033

TV

AMR:	379.114

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 13%

21% 20%
26%

1% 2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.919

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

26%

17%
21%

16%

0% 1%
5%

RETE	4
AMR:	349.278

TV

AMR:	347.949

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

62%

0% 1% 2% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.329

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%
20% 24% 24%

0% 0%
9%

TGCOM	24
AMR:	40.355

TV

AMR:	39.359

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18%

52%

1% 2% 2% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	997

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 10%
18% 18%

28%

3% 2% 7%



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	13

DEVICE	CONNESSI

AMR:	13

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

17%

23%

17%

10%

0% 1%

8%



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

RAI
AMR:	2.688.274

TV

AMR:	2.675.168

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19%

56%

1% 1% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	13.106

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10% 12%
19%

27%
21%

0% 1%

RAI	1
AMR:	1.259.220

TV

AMR:	1.254.448

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

60%

1% 1% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	4.773

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10% 12%
19% 25% 22%

0% 1%

RAI	3
AMR:	491.345

TV

AMR:	489.688

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

58%

1% 1% 3% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.657

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 17%
29% 24%

0% 0%
9% 7%

RAI	2
AMR:	396.339

TV

AMR:	394.063

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

53%

1% 1% 4% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.276

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11% 13%
19%

28%
17%

0% 1%

RAI	PREMIUM
AMR:	117.019

TV

AMR:	116.673

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

24%

52%

0% 1% 2% 6% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	346

Uomini

27
%

Donne

73
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 16%

29% 25%

0% 2% 6% 9%
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RAI	4
AMR:	111.106

TV

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
28%

34%

1% 2% 5% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	701

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 10%

27%
31%

10%

0% 2%
8%

RAI	MOVIE
AMR:	87.356

TV

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
22%

53%

1% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	367

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 10%
19%

29%
22%

0% 1%
7%

RAI	SPORT
AMR:	64.723

TV

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

54%

1% 1% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	791

Uomini

85
%

Donne

15
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 10% 14% 19%
25%

18%

1% 1%

RAI	NEWS	24
AMR:	45.093

TV

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

57%

1% 2% 2% 6% 8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	975

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17% 16%

24% 25%

0% 2% 6%

RAI	YOYO
AMR:	43.006

TV

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

13%

25%

15%
10%

7%
2%

5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	46

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%
16%

27%

15%
9%

2% 4% 3%
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RAI	5
AMR:	27.392

TV

AMR:	27.275

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

53%

2% 1% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%
15%

26% 29%

0% 1%
9%

RAI	STORIA
AMR:	20.155

TV

AMR:	20.003

Uomini

69
%

Donne

31
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

50%

0% 2% 2% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	152

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
11%

23%
32%

1% 2%
7% 8%

RAI	SCUOLA
AMR:	13.794

TV

AMR:	13.697

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

23%

50%

1% 3% 1% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	97

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

26%
30%

0%
8%

3% 6%

RAI	GULP
AMR:	10.943

TV

AMR:	10.919

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

14%

21%

10% 10%
7% 9%

6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	25

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

29%

13%
16% 16%

6% 9% 6% 5%

RAI	RADIO2
AMR:	493

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	493

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
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7.678.736	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

34.990	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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153.734	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 17%
20%

25%

12%

2%

6%
2%

SKY	SERIE
AMR:	1.096

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

23%

17%

23%

15%

5%

2%
3%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	SPORT
AMR:	784

Uomini

91
%

Donne

9
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

32%

17%
15%

1% 3%

9%
4%

SKY	INVESTIGATION
AMR:	750

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

14% 15%
18%

29%

0% 1% 2%

SKY	UNO
AMR:	644

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

20%
16%

21%

3%
7%

9%

0%



2	giugno	2024	-	8	giugno	2024

canale sesso età

SKY	SPORT	VOD
AMR:	168

Uomini

93
%

Donne

7
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%

33%

14% 14% 16%

6%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	CINEMA
E	SERIE	TV
AMR:	77

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
21%

15%

19% 20%

1% 2% 3%

SKY	DOCUMENTARIES
AMR:	47

Uomini

82
%

Donne

18
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
14%

18%

27%
24%

0%
4% 2%

TV8
AMR:	21

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

14%
16%

23%

18%

1%
3%

7%

SKY	NATURE
AMR:	14

Uomini

80
%

Donne

20
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

35%

26%

10% 10%
6%

2% 2%
8%
















