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19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

8.524.646	ascoltatori	medi	(AMR)

1.432.140.575	ore	totali	(TTS)



19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

AMR	Total	Audience

738.796
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 5.045

9.635

724.116

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

PC

Smartphone

Tablet 438

910

913

1.513

735.022

Sesso

Donne Uomini

44%56%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 32%

22%

15%

11%

9%

4%

4%

3%

Età



19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

AMR	Total	Audience

355.264
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 3.447

4.198

347.619

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 24

227

1.257

1.555

352.201

Sesso

Donne Uomini

48%52%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 53%

21%

11%

7%

5%

2%

1%

1%

Età
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AMR	Total	Audience

3.191.113
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	4%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 23.566

119.425

3.048.122

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 9.016

14.010

31.506

63.933

3.072.648

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 41%

18%

16%

10%

7%

4%

2%

2%

Età
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AMR	Total	Audience

3.170.865
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	6%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 12.910

71.236

3.086.719

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 9.042

17.203

17.594

35.231

3.091.795

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 56%

19%

10%

5%

4%

3%

1%

1%

Età



19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

AMR	Total	Audience

636.116
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	6%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 28.909

41.612

565.595

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet

smart	TV 2

5.868

7.856

10.216

612.173

Sesso

Donne Uomini

57%43%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 29%

23%

18%

11%

9%

6%

3%

1%

Età



19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

8.595.277	ascoltatori	medi	(AMR)

1.444.006.579	ore	totali	(TTS)



19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

AMR	Total	Audience

76.800
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	30%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 153

4.197

72.450

Dettaglio	Device

smart	TV

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet 1.828

2.565

4.561

6.169

61.678

Sesso

Donne Uomini

76%24%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 22%

17%

17%

12%

12%

12%

5%

2%

Età



19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

8.222.007	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

49.662	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

Discovery
AMR:	728.815

TV

AMR:	728.271

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
15%

22%

33%

3% 3% 4%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	544

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16% 15%

20% 23%

12%

1% 3%

NOVE
AMR:	169.878

TV

AMR:	169.750

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
15%

26%

34%

1% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	129

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 16% 15%
22% 23%

10%

0% 1%

REAL	TIME
AMR:	142.196

TV

AMR:	142.075

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
19%

24% 26%

1% 3% 5%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	120

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

22%
17%

21% 20%

0% 3% 5%

GIALLO
AMR:	75.612

TV

AMR:	75.502

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

26%

53%

0% 1% 3% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	110

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14%

33%
27%

0% 1% 6% 9%

DMAX
AMR:	66.284

TV

AMR:	66.188

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%

20%
16%

33%

2% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	96

Uomini

80
%

Donne

20
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 14% 17%
23%

15%

2%
7% 7%



19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

FOOD	NETWORK
AMR:	57.549

TV

AMR:	57.537

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
22%

47%

1% 1% 2% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	13

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 14%
23% 24%

17%

1% 2% 6%

FRISBEE
AMR:	43.283

TV

AMR:	43.278

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22% 24%
20%

7%
5%

8% 7% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

14%

25%

19%

8% 7%
4% 2%

MOTOR	TREND
AMR:	38.329

TV

AMR:	38.301

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%
14%

19%

37%

3% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	28

Uomini

85
%

Donne

15
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16% 18% 21% 20%

10%

1% 4%

K2
AMR:	37.021

TV

AMR:	37.016

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 21%

13% 12%
16%

3%
9% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

32%

12% 10%
16%

10%
6%

9%
4%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	36.239

TV

AMR:	36.218

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 15%
22%

35%

1% 4% 2%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	20

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 18%
24% 27%

0% 1%
4%

9%
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La7
AMR:	351.066

TV

AMR:	349.513

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

53%

1% 1% 2% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.553

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14% 17%
28% 27%

0% 0% 3%

LA7
AMR:	320.597

TV

AMR:	319.044

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

54%

0% 1% 2% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.553

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14% 17%
28% 27%

0% 0% 3%

LA7D
AMR:	30.469

TV

AMR:	30.469

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
21%

43%

2% 3% 2% 6% 8%



19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

RTI	-	Mediaset
AMR:	3.071.688

TV

AMR:	3.056.051

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 18%

42%

2% 2% 4% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	15.636

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19% 15%

21% 20%
13%

0% 1%

CANALE	5
AMR:	1.422.970

TV

AMR:	1.416.507

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 17%

46%

1% 2% 4% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6.463

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

23%
17%

22%
16%

0% 1%
9%

ITALIA	1
AMR:	395.511

TV

AMR:	393.586

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 14%

22%
18%

25%

1% 2%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.926

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

27%

17%
22%

15%

0% 1%
5%

RETE	4
AMR:	352.740

TV

AMR:	351.411

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18%

60%

0% 1% 3% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.329

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%
21%

27% 22%

0% 0%
7%

TGCOM	24
AMR:	40.820

TV

AMR:	38.949

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
21%

52%

1% 1% 2% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.871

Uomini

69
%

Donne

31
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 10%
15%

23%
30%

1% 3% 5%



19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	8

DEVICE	CONNESSI

AMR:	8

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%

18%
23%

17%

0% 1%

9% 9%



19	maggio	2024	-	25	maggio	2024

RAI
AMR:	3.099.516

TV

AMR:	3.079.629

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19%

56%

1% 1% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	19.888

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%
18%

28% 23%

0% 1%
8%

RAI	1
AMR:	1.461.980

TV

AMR:	1.455.433

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18%

59%

1% 1% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6.547

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11% 13%
19% 25% 20%

0% 1%

RAI	2
AMR:	557.784

TV

AMR:	551.524

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

57%

0% 1% 3% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6.260

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 16%
29% 29%

0% 0%
6% 8%

RAI	3
AMR:	530.931

TV

AMR:	528.968

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

59%

1% 1% 2% 4% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.963

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18%

30% 26%

0% 0% 4% 9%

RAI	4
AMR:	119.991

TV

AMR:	119.277

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

29%
34%

1% 2% 4% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	714

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 10%

25%
32%

0% 2%
9% 9%
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RAI	PREMIUM
AMR:	100.731

TV

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

26%

51%

0% 1% 2% 6% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	303

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 16%

30%
24%

0% 1% 6% 9%

RAI	MOVIE
AMR:	94.153

TV

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
21%

54%

1% 1% 2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	339

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%
19%

26% 23%

0% 3% 5%

RAI	SPORT
AMR:	76.283

TV

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

58%

0% 1% 2% 4% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.103

Uomini

81
%

Donne

19
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 11% 15%
28% 24%

0% 2% 8%

RAI	YOYO
AMR:	48.521

TV

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

14%

26%

13% 11%
5%

1%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	47

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%
18%

27%

14%

8%
2%

5% 3%

RAI	NEWS	24
AMR:	47.259

TV

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18%

54%

1% 2% 2% 4%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.168

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 17%
26% 23%

0% 4% 5% 8%
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RAI	5
AMR:	23.673

TV

AMR:	23.573

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
21%

53%

1% 1% 2% 2% 5%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
28% 30%

1% 2% 6% 7% 7%

RAI	STORIA
AMR:	16.376

TV

AMR:	16.236

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

24%

47%

1% 2% 2% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	140

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 12%

31%
27%

1% 2% 6% 8%

RAI	SCUOLA
AMR:	11.434

TV

AMR:	11.333

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

27%

52%

1% 2% 1% 2% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	101

Uomini

77
%

Donne

23
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%

29% 31%

1%
6% 3% 7% 6%

RAI	GULP
AMR:	9.327

TV

AMR:	9.300

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

31%

16% 17%

8% 6% 5% 8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	27

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

38%

10%
16%

11% 13%
5% 4% 3%

RAIPLAY
AMR:	559

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	559

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

27%
35%

0% 0%
6% 9% 9%
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Sky	Italia
AMR:	594.378

TV

AMR:	582.336

Uomini

56
%

Donne

44
%
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8.280.190	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

57.930	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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181.037	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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canale sesso età
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