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5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

8.490.328	ascoltatori	medi	(AMR)

1.426.375.054	ore	totali	(TTS)



5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

AMR	Total	Audience

740.462
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	9%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 4.670

11.162

724.630

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

PC

Smartphone

Tablet 460

942

958

1.533

736.571

Sesso

Donne Uomini

45%55%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 33%

22%

15%

10%

8%

4%

3%

3%

Età



5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

AMR	Total	Audience

371.833
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 4.562

4.626

362.644

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 25

238

1.190

1.666

368.714

Sesso

Donne Uomini

48%52%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 54%

21%

10%

7%

4%

3%

1%

1%

Età



5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

AMR	Total	Audience

3.148.487
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	3%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 24.232

125.175

2.999.081

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 9.599

14.757

33.047

66.006

3.025.079

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 41%

18%

16%

10%

8%

4%

2%

2%

Età



5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

AMR	Total	Audience

3.160.742
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 17.588

75.424

3.067.730

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 9.620

17.271

18.710

36.463

3.078.678

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 54%

20%

11%

6%

5%

3%

1%

1%

Età



5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

AMR	Total	Audience

632.086
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	9%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 31.770

42.772

557.544

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet

smart	TV 2

6.554

7.980

10.498

607.052

Sesso

Donne Uomini

57%43%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 29%

23%

18%

11%

9%

6%

3%

1%

Età



5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

8.568.346	ascoltatori	medi	(AMR)

1.439.482.089	ore	totali	(TTS)



5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

AMR	Total	Audience

84.843
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	47%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 77

3.888

80.879

Dettaglio	Device

smart	TV

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet 1.944

2.794

4.906

6.825

68.374

Sesso

Donne Uomini

75%25%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 25%

14%

19%

13%

12%

12%

4%

1%

Età



5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

8.172.092	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

51.667	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

Discovery
AMR:	728.990

TV

AMR:	728.323

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
15%

22%

34%

3% 3% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	667

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16% 13%

20%
25%

13%

1% 2%

NOVE
AMR:	191.842

TV

AMR:	191.579

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

26%

34%

1% 2% 4%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	263

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 13%

22%
29%

11%

0% 1%
9%

REAL	TIME
AMR:	132.589

TV

AMR:	132.477

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

20%
23%

28%

1% 2%
6%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	112

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
21%

14%

22% 20%

0% 1%
5%

GIALLO
AMR:	76.638

TV

AMR:	76.524

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

25%

55%

0% 1% 3% 3% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	114

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%

33% 28%

0% 2% 6% 8%

DMAX
AMR:	75.396

TV

AMR:	75.314

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%
18% 16%

32%

3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	82

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
18% 16%

22%

13%

3% 6%
9%
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FOOD	NETWORK
AMR:	52.418

TV

AMR:	52.405

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
20%

45%

1% 2% 5% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	13

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 11% 14%

27%
21%

11%
0% 3%

FRISBEE
AMR:	40.930

TV

AMR:	40.925

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%

10%

17%
20%

12%

2%
7% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

28%

17% 16%
19%

6% 6% 4% 3%

MOTOR	TREND
AMR:	36.306

TV

AMR:	36.275

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 14%
21%

35%

3% 4% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	31

Uomini

84
%

Donne

16
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
14%

17%
21% 23%

1%
5%

9%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	33.766

TV

AMR:	33.743

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
24%

35%

1% 3% 3%
9% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	22

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19% 17%
24% 27%

0% 1% 3%
9%

K2
AMR:	28.781

TV

AMR:	28.775

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 19%

11%
16%

12% 13%

2%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

30%

10% 11% 14%
10%

6% 8%
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La7
AMR:	367.207

TV

AMR:	365.563

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

55%

1% 1% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.644

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 18%
28% 29%

0% 0% 4% 8%

LA7
AMR:	336.730

TV

AMR:	335.086

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

56%

1% 1% 3% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.644

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 18%
28% 29%

0% 0% 4% 8%

LA7D
AMR:	30.477

TV

AMR:	30.477

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
20%

43%

1% 2% 4% 6% 9%



5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

RTI	-	Mediaset
AMR:	3.023.312

TV

AMR:	3.006.484

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
15% 18%

42%

2% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	16.827

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19% 16%

20% 19%
12%

0% 2%

CANALE	5
AMR:	1.394.599

TV

AMR:	1.386.881

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
15% 16%

44%

1% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	7.718

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
22% 19% 21%

16%

0% 1%
8%

ITALIA	1
AMR:	369.603

TV

AMR:	367.644

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 13%

21% 20%
26%

1% 2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.959

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

29%

17%
21%

16%

0% 1%
5%

RETE	4
AMR:	365.000

TV

AMR:	363.713

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 16%

62%

0% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.287

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%
21% 24% 24%

0% 0%
7%

TGCOM	24
AMR:	40.425

TV

AMR:	38.713

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
22%

51%

1% 2% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.712

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16%

22%
30%

1% 4% 9% 8%



5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	85

DEVICE	CONNESSI

AMR:	85

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

24%

17%
23%

17%

0% 1%

9%



5	maggio	2024	-	11	maggio	2024

RAI
AMR:	3.085.316

TV

AMR:	3.065.177

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

54%

1% 1% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	20.139

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%
19%

27% 22%

0% 1%
9%

RAI	1
AMR:	1.527.797

TV

AMR:	1.520.272

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18%

57%

1% 1% 3% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	7.525

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 14% 13%
19% 24%

18%

0% 1%

RAI	2
AMR:	554.293

TV

AMR:	548.502

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

53%

0% 1% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5.791

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%
18%

26% 24%

0% 1%
9%

RAI	3
AMR:	499.831

TV

AMR:	497.820

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

59%

1% 1% 2% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.011

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 17%
30% 26%

0% 0% 5% 9%

RAI	PREMIUM
AMR:	112.788

TV

AMR:	112.484

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

29%

52%

0% 1% 1% 5% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	304

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 12%

34%
25%

0% 0%
6% 9%
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RAI	4
AMR:	108.500

TV

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

33% 31%

1% 2% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	665

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

26%

36%

10%

0% 2%
7% 9%

RAI	MOVIE
AMR:	78.975

TV

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

24%

52%

1% 2% 2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	321

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
18%

26% 22%

0% 4% 8%

RAI	SPORT
AMR:	59.754

TV

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

58%

1% 1% 3% 4% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.068

Uomini

80
%

Donne

20
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

33% 29%

1% 2% 5% 8% 7%

RAI	YOYO
AMR:	42.177

TV

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

14%

26%

13%
7%

1%
5%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	49

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

14%
16%

25%

14%

2%
5%

3%

RAI	NEWS	24
AMR:	38.498

TV

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%
16%

55%

1% 3% 2% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.090

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 16%
23% 27%

0% 3% 7% 9%
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RAI	5
AMR:	25.586

TV

AMR:	25.483

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19%

58%

1% 1% 2% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13%
26%

34%

0% 1%
8% 7%

RAI	STORIA
AMR:	17.349

TV

AMR:	17.181

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%

26%

44%

0% 1% 2% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	168

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 12%

30% 28%

0%
5% 3% 8%

RAI	SCUOLA
AMR:	10.701

TV

AMR:	10.611

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

30%

53%

1% 2% 1% 3% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	90

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

37%
32%

2% 7% 2% 6% 5%

RAI	GULP
AMR:	8.142

TV

AMR:	8.112

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

26%
22%

11%
4%

9% 8% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	30

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

41%

16% 13%
7% 7% 5% 8%

3%

RAI	RADIO2
AMR:	566

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	566

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%

20%

29%

22%

0% 0%
5%
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Sky	Italia
AMR:	589.227

TV

AMR:	576.837

Uomini

56
%

Donne

44
%
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8.237.156	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

60.735	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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187.963	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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canale sesso età
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