
28	aprile	2024	-	4	maggio	2024



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

8.722.198	ascoltatori	medi	(AMR)

1.465.329.233	ore	totali	(TTS)



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

AMR	Total	Audience

811.618
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 4.321

12.389

794.908

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

PC

Smartphone

Tablet 467

950

981

1.603

807.617

Sesso

Donne Uomini

45%55%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 33%

22%

16%

11%

8%

4%

3%

3%

Età



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

AMR	Total	Audience

362.823
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	7%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 3.128

5.708

353.986

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 29

239

1.292

1.590

359.672

Sesso

Donne Uomini

50%50%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 54%

21%

10%

7%

4%

3%

1%

1%

Età



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

AMR	Total	Audience

3.250.859
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 22.692

124.936

3.103.230

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 9.835

14.448

33.144

68.107

3.125.324

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 41%

18%

16%

10%

8%

4%

2%

2%

Età



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

AMR	Total	Audience

3.177.409
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 15.371

83.510

3.078.528

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 9.903

15.305

18.304

41.810

3.092.088

Sesso

Donne Uomini

41%59%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 53%

19%

11%

5%

5%

3%

1%

1%

Età



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

AMR	Total	Audience

692.248
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	5%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 39.899

48.981

603.367

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet

smart	TV 2

7.413

8.572

11.186

665.074

Sesso

Donne Uomini

57%43%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 29%

23%

18%

11%

9%

6%

3%

1%

Età



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

8.776.404	ascoltatori	medi	(AMR)

1.474.435.861	ore	totali	(TTS)



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

AMR	Total	Audience

57.765
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	37%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 6

3.852

53.908

Dettaglio	Device

smart	TV

Smartphone

TV	tradizionale

PC

Tablet 1.458

2.082

3.559

3.834

46.832

Sesso

Donne Uomini

74%26%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 24%

12%

18%

13%

16%

9%

7%

0%

Età



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

8.391.468	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

48.247	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024
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28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

Discovery
AMR:	799.030

TV

AMR:	798.299

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16%

22%

33%

3% 3% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	731

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
15% 13%

22% 25%

12%

1% 2%

NOVE
AMR:	205.942

TV

AMR:	205.662

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17%

26%

34%

1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	280

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12% 14%

24%
28%

11%

0% 1%

REAL	TIME
AMR:	142.352

TV

AMR:	142.236

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

20%
24%

27%

1% 3% 5%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	115

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
20%

16%
22% 19%

0% 2%
5%

GIALLO
AMR:	85.159

TV

AMR:	85.025

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
23%

55%

0% 1% 3% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	133

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10% 14%

32%
26%

0% 1%
9%

DMAX
AMR:	79.326

TV

AMR:	79.227

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%

20%
16%

32%

2% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	99

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

22%

12%

24%
16%

1%
7% 8%



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

FOOD	NETWORK
AMR:	64.117

TV

AMR:	64.101

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 19%

44%

1% 2% 3% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	16

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 15%

30%
21%

13%

1% 2%
7%

FRISBEE
AMR:	46.715

TV

AMR:	46.709

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

10%

20% 21%

11%

2%

9% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	7

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%
19%

21% 21%

3%

8%
4% 2%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	44.410

TV

AMR:	44.388

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10%

19% 22%

30%

3% 3% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	23

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 17%
23%

28%

0% 0%
3%

9%

MOTOR	TREND
AMR:	41.629

TV

AMR:	41.597

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
15%

22%

35%

2% 2% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	33

Uomini

86
%

Donne

14
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18%

15%

23%
19%

11%

1% 3%

K2
AMR:	37.138

TV

AMR:	37.131

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19% 21%
17%

14%
11% 10%

3%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	7

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

26%

12% 12% 13% 14%

7%
4%



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

La7
AMR:	357.115

TV

AMR:	355.632

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

54%

1% 1% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.482

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 17%
29% 30%

0% 0% 4% 6%

LA7
AMR:	322.426

TV

AMR:	320.944

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

55%

0% 1% 2% 4% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.482

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 17%
29% 30%

0% 0% 4% 6%

LA7D
AMR:	34.688

TV

AMR:	34.688

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13%
20%

45%

1% 3% 4% 4%



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

RTI	-	Mediaset
AMR:	3.125.922

TV

AMR:	3.108.822

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 18%

42%

2% 2% 3%
8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	17.100

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

16%
21% 19%

12%

0% 2%

CANALE	5
AMR:	1.438.459

TV

AMR:	1.430.172

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 17%

44%

1% 2% 4%
8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	8.287

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

24%
17% 21%

16%

0% 1%
8%

ITALIA	1
AMR:	386.778

TV

AMR:	384.967

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 13%

22% 19%
25%

1% 2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.811

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

28%

18%
22%

15%

0% 1%
4%

RETE	4
AMR:	382.533

TV

AMR:	381.210

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

62%

0% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.322

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 12%
20% 25% 24%

0% 0% 4%

TGCOM	24
AMR:	38.298

TV

AMR:	36.699

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 17%

55%

1% 1% 2% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.599

Uomini

69
%

Donne

31
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%
16%

22%
32%

1% 3% 6%



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	57

DEVICE	CONNESSI

AMR:	57

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

24%

16%

23%

17%

0% 1%

9%



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

RAI
AMR:	3.093.898

TV

AMR:	3.079.006

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

54%

1% 1% 3% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	14.892

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12% 11%
19%

26%
20%

0% 1%

RAI	1
AMR:	1.481.568

TV

AMR:	1.475.739

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

59%

1% 1% 3% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5.829

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12% 11%
19% 24% 22%

0% 1%

RAI	3
AMR:	569.075

TV

AMR:	566.557

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

54%

1% 1% 3% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.518

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10% 12%
20%

27%
20%

0% 1%

RAI	2
AMR:	506.953

TV

AMR:	504.293

Uomini

42
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
21%

51%

1% 1% 3% 6% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.660

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
10%

22%
28%

15%

0% 1%
9%

RAI	PREMIUM
AMR:	126.842

TV

AMR:	126.458

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

28%

49%

0% 1% 2%
8% 4% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	384

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 13%

31%
24%

0% 2% 4%
9%



28	aprile	2024	-	4	maggio	2024

RAI	4
AMR:	120.738

TV

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

31% 32%

1% 2%
5% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	649

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
22%

34%

10%

0% 2%
7% 7%

RAI	MOVIE
AMR:	95.623

TV

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
24%

52%

1% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	358

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 10%
18%

30%
20%

0% 2%
7%

RAI	YOYO
AMR:	48.185

TV

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

30%

12%

26%

10%7%
2% 4%

8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	49

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

32%

11%
14%

25%

10%

2% 4% 2%

RAI	NEWS	24
AMR:	43.071

TV

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 17%

48%

1% 2% 2% 5%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	946

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18% 17% 21% 22%

0% 4% 5%

RAI	SPORT
AMR:	33.328

TV

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

22%

49%

1% 2% 3% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	319

Uomini

79
%

Donne

21
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 13% 15% 17% 20% 17%

1% 3%
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RAI	5
AMR:	24.588

TV

AMR:	24.486

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

58%

0% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 15%
25%

32%

0% 1%
7% 7%

RAI	STORIA
AMR:	18.324

TV

AMR:	18.170

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%

22%

47%

0% 2% 2%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	154

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 12%
23%

33%

0% 3% 5% 8%

RAI	SCUOLA
AMR:	14.595

TV

AMR:	14.489

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

25%

44%

4% 1% 1%
7% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	106

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

30%
35%

2% 4% 3%
8% 7%

RAI	GULP
AMR:	10.218

TV

AMR:	10.189

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
25%

15% 14%
8% 5% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	29

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

39%

21%
12%

8%
4% 5% 7% 3%

RAI	RADIO2
AMR:	501

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	501

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%

20%

29%
22%

0% 0%
5%
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8.434.947	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

55.124	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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199.011	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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