
12	maggio	2024	-	18	maggio	2024



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

8.439.567	ascoltatori	medi	(AMR)

1.417.847.238	ore	totali	(TTS)



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

AMR	Total	Audience

726.283
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 4.157

10.613

711.513

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

PC

Smartphone

Tablet 438

877

920

1.493

722.555

Sesso

Donne Uomini

45%55%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 33%

22%

16%

11%

8%

4%

3%

3%

Età



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

AMR	Total	Audience

363.312
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 3.909

4.684

354.718

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 24

239

1.327

1.526

360.196

Sesso

Donne Uomini

49%51%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 53%

21%

10%

7%

4%

3%

1%

1%

Età



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

AMR	Total	Audience

3.309.485
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	5%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 25.079

128.924

3.155.482

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 10.864

16.983

37.043

69.461

3.175.135

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 41%

18%

16%

10%

7%

4%

2%

2%

Età



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

AMR	Total	Audience

2.984.729
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	6%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 11.756

73.582

2.899.392

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 8.632

14.895

15.910

35.394

2.909.898

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 56%

20%

10%

5%

4%

3%

1%

1%

Età



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

AMR	Total	Audience

600.305
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	5%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 27.919

39.570

532.816

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet

smart	TV 2

5.567

7.163

9.028

578.546

Sesso

Donne Uomini

55%45%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 30%

24%

18%

11%

8%

5%

3%

1%

Età



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

8.492.675	ascoltatori	medi	(AMR)

1.426.769.327	ore	totali	(TTS)



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

AMR	Total	Audience

58.918
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	31%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 71

3.225

55.622

Dettaglio	Device

smart	TV

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet 1.395

1.969

3.448

5.810

46.296

Sesso

Donne Uomini

74%26%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 24%

16%

16%

13%

14%

12%

4%

1%

Età



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

8.125.823	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

49.230	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024
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12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

Discovery
AMR:	715.422

TV

AMR:	714.791

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16%

22%

33%

3% 3% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	631

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
15% 14%

21%
24%

12%

1% 2%

NOVE
AMR:	189.044

TV

AMR:	188.821

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

25%

36%

1% 2% 4%
8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	223

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 14%
22%

27%

12%

0% 1%
9%

REAL	TIME
AMR:	127.727

TV

AMR:	127.620

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%
19%

24% 26%

1% 2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	107

Uomini

27
%

Donne

73
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
20%

17%
21% 22%

0% 1%
5%

GIALLO
AMR:	72.191

TV

AMR:	72.087

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%

54%

0% 1% 3% 2% 4% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	105

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%

34%
27%

0% 1% 6% 8%

DMAX
AMR:	67.456

TV

AMR:	67.349

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
14%

20% 19%

28%

2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	108

Uomini

80
%

Donne

20
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 18% 16%

23%

14%

2%
5% 6%



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

FOOD	NETWORK
AMR:	57.572

TV

AMR:	57.560

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
20%

44%

1% 1% 4% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	12

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 14%

25% 25%
15%

1% 1%
7%

K2
AMR:	37.897

TV

AMR:	37.893

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
20%

18% 16%
10%

2%

9% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%

18%

11% 11%
15%

8% 6% 5%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	37.758

TV

AMR:	37.738

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18%

23%

32%

1% 2% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	20

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 17%
24%

27%

0% 1%
4%

9%

FRISBEE
AMR:	37.623

TV

AMR:	37.619

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%

10%

18% 19%

10%

1%
7% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	4

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%

17% 16%
22%

11%

2%
6%

2%

MOTOR	TREND
AMR:	36.572

TV

AMR:	36.543

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 20%

40%

2% 2% 3%
9% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	29

Uomini

89
%

Donne

11
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 15%
24% 22%

10%
2% 4%

9%



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

La7
AMR:	358.627

TV

AMR:	357.153

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

53%

1% 1% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.475

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 17%
29% 29%

0% 0% 4% 7%

LA7
AMR:	328.020

TV

AMR:	326.545

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

54%

1% 1% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.475

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 17%
29% 29%

0% 0% 4% 7%

LA7D
AMR:	30.608

TV

AMR:	30.608

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
20%

42%

1% 2% 3%
7% 9%



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

RTI	-	Mediaset
AMR:	3.180.559

TV

AMR:	3.158.868

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 18%

42%

2% 2% 3% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	21.692

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

20%
16%

22% 19%
11%

0% 2%

CANALE	5
AMR:	1.576.638

TV

AMR:	1.564.001

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 17%

43%

1% 2% 4% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	12.637

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

24%
17%

22%
16%

0% 2%
7%

ITALIA	1
AMR:	375.900

TV

AMR:	373.928

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
14%

22% 20%
25%

1% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.972

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

21% 20%
23%

17%

0% 2%
5%

RETE	4
AMR:	354.922

TV

AMR:	353.586

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

60%

0% 1% 3% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.336

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
20% 24% 23%

0% 1%
9%

TGCOM	24
AMR:	38.008

TV

AMR:	36.226

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
22%

49%

1% 2% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.781

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 17%
23%

29%

1% 3% 6% 8%



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	16

DEVICE	CONNESSI

AMR:	16

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

17%
23%

17%

0% 1%

9% 9%



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

RAI
AMR:	2.911.141

TV

AMR:	2.895.752

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19%

56%

1% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	15.390

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%
18%

28% 25%

0% 1% 6%

RAI	1
AMR:	1.410.349

TV

AMR:	1.405.780

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

61%

1% 1% 2% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	4.569

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10%
20%

27% 25%

0% 0%
6%

RAI	3
AMR:	521.698

TV

AMR:	519.676

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

58%

0% 1% 2% 4% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.022

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 18%

32%
25%

0% 0% 2%
9%

RAI	2
AMR:	475.033

TV

AMR:	470.664

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

57%

0% 1% 3% 4% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	4.369

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10% 16%
28% 30%

0% 0% 5%

RAI	4
AMR:	116.168

TV

AMR:	115.460

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

31% 32%

1% 2% 5% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	708

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
10%

26%
31%

0% 2%
7% 9%



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

RAI	PREMIUM
AMR:	95.536

TV

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

24%

49%

0% 1% 2%
8% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	298

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
10%

17%
24%

20%

0% 2%
7%

RAI	MOVIE
AMR:	87.041

TV

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
22%

52%

1% 1% 2% 3% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	325

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 10% 12%
19%

24% 21%

0% 2%

RAI	SPORT
AMR:	56.221

TV

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

55%

1% 1% 3% 4% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	820

Uomini

80
%

Donne

20
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 15% 17%
28%

20%

0% 1%
9%

RAI	YOYO
AMR:	50.229

TV

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

32%

12%

24%

12%
6%

1% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	49

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

32%

10% 11%

22%
15%

3% 4% 3%

RAI	NEWS	24
AMR:	40.343

TV

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18%

56%

0% 2% 2% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.040

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 15%
26% 26%

0% 2% 5% 8%



12	maggio	2024	-	18	maggio	2024

RAI	5
AMR:	21.157

TV

AMR:	21.061

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
21%

51%

1% 1% 2% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

27% 29%

0% 1%
7% 9%

RAI	STORIA
AMR:	17.188

TV

AMR:	17.028

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

51%

1% 2% 2% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	160

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10% 10%

26%
32%

1% 4% 5%

RAI	SCUOLA
AMR:	10.349

TV

AMR:	10.256

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%

52%

0% 1% 2% 3% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	93

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

33% 30%

1% 4% 4% 8% 6%

RAI	GULP
AMR:	9.017

TV

AMR:	8.990

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

28%

14% 13% 11% 10%
3%

7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	28

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

40%

13% 13% 13%9%
3% 6% 3%

RAI	RADIO2
AMR:	529

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	529

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%

20%

29%

22%

0% 0%
5%
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Sky	Italia
AMR:	560.626

TV

AMR:	550.583

Uomini
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