
3	marzo	2024	-	9	marzo	2024



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

9.308.501	ascoltatori	medi	(AMR)

1.563.828.232	ore	totali	(TTS)



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

AMR	Total	Audience

823.918
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 5.746

10.086

808.087

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

PC

Smartphone

Tablet 517

1.075

1.217

1.488

819.622

Sesso

Donne Uomini

45%55%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 32%

22%

16%

11%

9%

4%

4%

3%

Età



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

AMR	Total	Audience

382.812
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	7%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 3.961

4.324

374.527

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 25

237

1.119

1.710

379.720

Sesso

Donne Uomini

49%51%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 55%

21%

11%

6%

4%

2%

1%

0%

Età



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

AMR	Total	Audience

3.480.333
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 26.733

102.791

3.350.809

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 9.635

16.779

34.179

53.158

3.366.582

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 40%

18%

17%

9%

8%

4%

2%

2%

Età



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

AMR	Total	Audience

3.452.549
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 22.654

131.069

3.298.826

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 13.344

20.141

25.263

62.920

3.330.882

Sesso

Donne Uomini

40%60%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 54%

20%

11%

5%

5%

3%

1%

1%

Età



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

AMR	Total	Audience

721.480
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	3%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 33.807

42.113

645.560

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet

smart	TV 6

6.807

8.864

11.319

694.485

Sesso

Donne Uomini

57%43%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 29%

23%

19%

11%

8%

6%

3%

1%

Età



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

9.411.032	ascoltatori	medi	(AMR)

1.581.053.390	ore	totali	(TTS)



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

AMR	Total	Audience

109.834
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	22%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 197

4.810

104.827

Dettaglio	Device

smart	TV

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet 2.676

3.892

6.364

7.304

89.599

Sesso

Donne Uomini

75%25%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 24%

18%

18%

14%

9%

12%

5%

1%

Età



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

8.952.156	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

58.000	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024
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3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

Discovery
AMR:	813.596

TV

AMR:	812.588

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16%

22%

32%

3% 4% 4%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.009

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 13% 13%

22%
26%

12%

0% 2%

NOVE
AMR:	238.613

TV

AMR:	238.062

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18%

26%
33%

1% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	551

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 11%
14%

23%
28%

10%

0% 1%

REAL	TIME
AMR:	132.361

TV

AMR:	132.241

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%

19% 21%
26%

1% 3%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	120

Uomini

28
%

Donne

72
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21% 18%
15%

20%
17%

0%
3% 5%

DMAX
AMR:	80.135

TV

AMR:	80.046

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13%
19% 18%

30%

2% 2% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	89

Uomini

79
%

Donne

21
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

22%

13%

26%

18%

1% 2%
8%

GIALLO
AMR:	68.462

TV

AMR:	68.331

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

58%

0% 1% 2% 3% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	131

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

34% 29%

0% 1%
7% 8% 7%
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FOOD	NETWORK
AMR:	59.145

TV

AMR:	59.129

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 18%

46%

1% 2% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	16

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 13%

25%
20%

15%

1% 3%
8%

FRISBEE
AMR:	50.299

TV

AMR:	50.293

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
23% 23%

10%8%

2%
7% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

15%

21% 22%

7% 8%
5%

2%

MOTOR	TREND
AMR:	44.473

TV

AMR:	44.433

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 15%
21%

38%

2% 3% 2%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	41

Uomini

89
%

Donne

11
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
15%

23% 21%

11%

1% 3%
7%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	41.745

TV

AMR:	41.720

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

28% 31%

2% 3% 3%
8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	25

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 15%

25%
30%

0% 0% 3%
9%

K2
AMR:	36.132

TV

AMR:	36.122

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19% 21%

12%
16%

10%
13%

3%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

26%

15% 14% 12% 13%
9%

5% 6%
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La7
AMR:	378.488

TV

AMR:	376.838

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

55%

0% 1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.650

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 18%
28% 29%

0% 0% 3% 7%

LA7
AMR:	338.999

TV

AMR:	337.350

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

56%

0% 1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.650

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 18%
28% 29%

0% 0% 3% 7%

LA7D
AMR:	39.489

TV

AMR:	39.489

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 22%

47%

1% 2% 2% 3% 7%



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

RTI	-	Mediaset
AMR:	3.377.540

TV

AMR:	3.352.223

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 18%

41%

2% 2% 4% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	25.317

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
21%

15%
22%

18%
10%

0% 1%

CANALE	5
AMR:	1.630.240

TV

AMR:	1.619.534

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 17%

43%

1% 2% 5% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10.707

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
23%

15%
22%

16%

0% 1%
8%

ITALIA	1
AMR:	420.511

TV

AMR:	418.425

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13%

24%
20%

23%

1% 2%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.086

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

24%

17%

23%

15%

0% 1%
4%

RETE	4
AMR:	329.447

TV

AMR:	328.263

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

61%

0% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.184

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 13%
21% 23% 25%

0% 1% 5%

TGCOM	24
AMR:	39.051

TV

AMR:	37.363

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 18%

49%

1% 1% 5% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.688

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 10%
17%

23% 25%

1% 2%
7%



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	5.667

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5.667

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

24%

16%

24%

17%

0% 1%

8%



3	marzo	2024	-	9	marzo	2024

RAI
AMR:	3.321.451

TV

AMR:	3.305.602

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

55%

1% 1% 3% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	15.849

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%
20%

28%
21%

0% 1%
7%

RAI	1
AMR:	1.747.702

TV

AMR:	1.740.630

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18%

58%

1% 1% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	7.072

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 11%
21%

27% 22%

0% 0%
7%

RAI	3
AMR:	567.011

TV

AMR:	565.005

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

57%

1% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.006

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
20%

30% 26%

0% 0% 4% 5%

RAI	2
AMR:	450.797

TV

AMR:	448.627

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

55%

1% 1% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.170

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
22%

29%
19%

0% 1%
9% 9%

RAI	4
AMR:	125.815

TV

AMR:	125.179

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%

29%

39%

0% 1% 5% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	636

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
10%

20%

32%

15%

0% 1%
8%
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RAI	PREMIUM
AMR:	116.846

TV

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

28%

48%

0% 1% 2% 6% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	386

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10%
17%

33%

19%

0% 1%
8%

RAI	MOVIE
AMR:	89.316

TV

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
20%

53%

1% 2% 3% 6% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	307

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 18%
24% 23%

0% 3%
9% 7%

RAI	SPORT
AMR:	63.667

TV

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

58%

1% 1% 3% 5% 7% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	831

Uomini

81
%

Donne

19
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 14% 15%
25% 21%

0% 1%
8%

RAI	YOYO
AMR:	54.847

TV

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
23% 24%

10% 11%
6%

1% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	54

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

13%
17%

27%

12%

2% 3% 3%

RAI	NEWS	24
AMR:	39.703

TV

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13% 18%

51%

0% 2% 2% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	941

Uomini

69
%

Donne

31
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19% 18%

24% 22%

0% 3% 4%
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RAI	5
AMR:	25.929

TV

AMR:	25.813

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19%

59%

1% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
26%

34%

1% 1%
9% 7% 7%

RAI	STORIA
AMR:	17.181

TV

AMR:	17.016

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

27%

46%

0% 1% 2% 4%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	165

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

30% 32%

0% 2%
6% 9% 9%

RAI	SCUOLA
AMR:	14.412

TV

AMR:	14.297

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

28%

46%

2% 2% 1% 4%
8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	115

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%

27% 27%

4% 6% 6% 6%

RAI	GULP
AMR:	7.200

TV

AMR:	7.176

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%
18% 16%

10%
14%

8%
4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	24

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

35%

14% 14% 15%

5% 6% 7% 5%

RAI	RADIO2
AMR:	552

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	552

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 13%

21%

28%

20%

0% 0%
7%
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Sky	Italia
AMR:	679.335

TV

AMR:	665.160

Uomini

57
%

Donne
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214.524	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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canale sesso età
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