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18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

8.747.757	ascoltatori	medi	(AMR)

1.469.623.189	ore	totali	(TTS)



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

635.577
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	6%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 3.243

6.979

625.355

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

PC

Smartphone

Tablet 326

685

703

1.329

632.533

Sesso

Donne Uomini

45%55%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 30%

20%

17%

12%

8%

4%

4%

4%

Età



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

304.062
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	8%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 1.751

2.078

300.233

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 6

140

608

1.152

302.155

Sesso

Donne Uomini

48%52%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 51%

21%

12%

7%

5%

2%

1%

1%

Età



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

3.209.261
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	6%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 14.529

56.527

3.138.204

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

smart	TV

PC

Tablet 6.162

13.076

16.873

21.250

3.151.901

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 41%

17%

16%

10%

8%

4%

3%

2%

Età



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

3.529.481
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	3%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 16.035

64.058

3.449.388

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 7.332

15.231

17.797

24.461

3.464.660

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 53%

19%

11%

6%

5%

3%

2%

1%

Età



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

647.351
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 33.636

53.331

560.383

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 3

3.719

4.314

7.636

631.679

Sesso

Donne Uomini

49%51%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 28%

23%

20%

11%

8%

6%

3%

1%

Età



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

8.747.757	ascoltatori	medi	(AMR)

1.469.623.189	ore	totali	(TTS)



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

403
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 2

5

396

Dettaglio	Device

TV	tradizionale 403

Sesso

Donne Uomini

32%68%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 13%

2%

44%

10%

1%

11%

19%

1%

Età



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

8.510.455	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

45.604	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

Discovery
AMR:	628.598

TV

AMR:	627.751

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
17% 20%

30%

4% 4% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	847

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16% 15%

22% 23%

11%

1% 3%

NOVE
AMR:	150.027

TV

AMR:	149.852

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

21% 22%
27%

2% 2%
5%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	176

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
20%

14%

23%
19%

1% 2%
6%

REAL	TIME
AMR:	99.992

TV

AMR:	99.904

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

21% 21%

28%

1% 2%
6%

8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	88

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
15% 18% 20% 18%

1% 3% 5%

GIALLO
AMR:	78.043

TV

AMR:	77.845

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

27%

52%

0% 1% 1% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	198

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

37%

21%

0% 0% 2%
8%

DMAX
AMR:	71.756

TV

AMR:	71.621

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
20%

18%

27%

3% 3% 4%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	135

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23% 21% 22%

15%

1%
5%

8% 6%



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

FOOD	NETWORK
AMR:	57.320

TV

AMR:	57.299

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16% 17%

41%

2% 3% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	21

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18% 17% 17% 19%

12%

0%
5%

FRISBEE
AMR:	47.697

TV

AMR:	47.692

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

10%

19%
24%

10% 10%

2%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
15%

24%
21%

10%
6% 5% 2%

MOTOR	TREND
AMR:	39.025

TV

AMR:	38.945

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21% 23%

32%

2% 3% 4%
7% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	80

Uomini

85
%

Donne

15
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11% 13%

31%

19%

10%

1%
5%

K2
AMR:	33.540

TV

AMR:	33.528

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22% 24%

14%
11% 11%

5%
9%

4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	12

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

32%

12%
15% 13% 12%

4% 2%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	33.031

TV

AMR:	33.002

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 14%

26%
33%

2% 3% 3%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	29

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

31%
26% 23%

0% 1% 1%
7% 9%



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

La7
AMR:	301.984

TV

AMR:	300.608

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
21%

51%

1% 1% 2% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.376

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17% 16%

27% 27%

0% 0% 3%

LA7
AMR:	265.318

TV

AMR:	263.942

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

53%

1% 1% 2% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.376

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17% 16%

27% 27%

0% 0% 3%

LA7D
AMR:	36.666

TV

AMR:	36.666

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 23%

39%

0% 1% 2%
8% 8%



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

RTI	-	Mediaset
AMR:	3.152.734

TV

AMR:	3.133.940

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16% 17%

42%

2% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	18.794

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 16%
21% 19%

12%

0% 1%
9%

CANALE	5
AMR:	1.393.093

TV

AMR:	1.388.119

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16% 16%

46%

1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	4.974

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%
18% 22%

17%

0% 1%
9% 9%

ITALIA	1
AMR:	432.722

TV

AMR:	431.257

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
14%

21%
18%

24%

3% 3%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.465

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

26%

18%
22%

14%

0% 2%
5%

RETE	4
AMR:	312.330

TV

AMR:	311.663

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14%

63%

1% 1% 2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	667

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14%
21% 22% 26%

0% 1% 5%

TGCOM	24
AMR:	40.168

TV

AMR:	37.451

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

49%

1% 2% 2% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.717

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 10%
16%

26% 25%

2% 3% 6%



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	6.582

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6.582

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

21%
17%

24%
18%

10%

0% 0%



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

RAI
AMR:	3.465.423

TV

AMR:	3.444.638

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18%

54%

1% 2% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	20.785

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 13% 14%
19% 21%

16%

0% 2%

RAI	1
AMR:	1.784.056

TV

AMR:	1.769.899

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

57%

1% 2% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	14.156

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 13% 15% 20% 18%
12%

0% 3%

RAI	3
AMR:	675.550

TV

AMR:	673.918

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

58%

1% 1% 2% 4% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.631

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 18%
30% 25%

0% 0% 4% 9%

RAI	2
AMR:	407.991

TV

AMR:	406.711

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

54%

1% 1% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.280

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11%
21%

31%
19%

0% 0%
6%

RAI	PREMIUM
AMR:	141.637

TV

AMR:	141.400

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
23%

45%

0% 1% 5% 7% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	237

Uomini

25
%

Donne

75
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%
18%

28%
21%

0% 1%
9%
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RAI	4
AMR:	112.165

TV

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

30% 33%

1% 2% 3% 6% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	415

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

25%
31%

10%

0% 3%
8% 9%

RAI	MOVIE
AMR:	104.350

TV

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
20%

53%

1% 1% 2% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	311

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 19%
25% 22%

0% 2% 7% 8%

RAI	YOYO
AMR:	75.413

TV

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%
19%

27%

7%
1%

9%
5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	58

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%
29% 27%

7%
1%

8%
4% 1%

RAI	NEWS	24
AMR:	55.084

TV

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

53%

1% 2% 1% 6% 8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.217

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 14%
23%

33%

0% 2% 5% 9%

RAI	SPORT
AMR:	37.693

TV

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

51%

1% 2% 3% 6% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	262

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
12% 13%

26%
17%

1% 5% 8%
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RAI	5
AMR:	32.999

TV

AMR:	32.892

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 17%

56%

1% 1% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 17% 22%
29%

0% 2%
8% 9%

RAI	STORIA
AMR:	20.720

TV

AMR:	20.567

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
22%

48%

1% 2% 2%
8% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	153

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 15%

30% 27%

0% 3% 4% 8%

RAI	GULP
AMR:	10.494

TV

AMR:	10.480

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
15% 14%

22%

9%
4%

9% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	14

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

31%

12% 13% 11%
17%

5% 4%
7%

RAI	SCUOLA
AMR:	6.372

TV

AMR:	6.328

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

28%

37%

2% 1% 2%
6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	44

Uomini

82
%

Donne

18
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 15%

28% 28%

1% 3% 6% 8%

RAI	RADIO2
AMR:	461

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	461

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
15%

20%
26%

18%

0% 1%

7%
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Sky	Italia
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8.510.455	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

45.604	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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20% 21%

16%

26%

2%

8% 7%

1%



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

canale sesso età

SKY	ATLANTIC
AMR:	1.360

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 16%
19%

24%

16%

2%

6%
4%

SKY	CINEMA	VOD
AMR:	900

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

13%
17%

25%

16%

2%
6% 4%

SKY	INVESTIGATION
AMR:	711

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 15% 14%

24%
22%

1%
4% 5%

SKY	SERIE
AMR:	628

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 17% 17%

25%

14%

2%
4% 4%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	SPORT
AMR:	587

Uomini

96
%

Donne

4
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

48%

16%
11%

1% 3%
9%

1%



18	dicembre	2022	-	24	dicembre	2022

canale sesso età

SKY	SPORT	VOD
AMR:	75

Uomini

79
%

Donne

21
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

28%

10%
12%

25%

20%

0%

5%

0%

SKY	DOCUMENTARIES
AMR:	54

Uomini

80
%

Donne

20
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

18% 19%

29%

14%

1%
4% 3%

TV8
AMR:	53

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 14% 16%

28%

16%

2%
4%

6%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	CINEMA
E	SERIE	TV
AMR:	32

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 16%
18%

23%

17%

2%

7%

2%

SKY	NATURE
AMR:	20

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

23%

18%
16%

14%

5% 5%
8%
















