
4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

9.599.849	ascoltatori	medi	(AMR)

1.612.774.652	ore	totali	(TTS)



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

711.828
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 4.291

12.284

695.253

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

PC

Smartphone

Tablet 353

705

898

1.073

708.799

Sesso

Donne Uomini

45%55%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 29%

20%

19%

12%

7%

4%

4%

4%

Età



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

366.515
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 2.778

6.955

356.782

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 37

243

1.059

1.786

363.390

Sesso

Donne Uomini

48%52%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 51%

21%

12%

7%

5%

2%

1%

1%

Età



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

3.496.604
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 17.435

76.003

3.403.166

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

smart	TV

PC

Tablet 6.648

13.009

17.828

21.994

3.437.124

Sesso

Donne Uomini

41%59%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 41%

17%

16%

10%

7%

4%

3%

2%

Età



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

3.869.963
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	0%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 13.537

78.524

3.777.902

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

smart	TV

Tablet 9.322

24.154

27.177

27.375

3.781.936

Sesso

Donne Uomini

47%53%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 49%

19%

12%

8%

5%

4%

2%

1%

Età



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

716.001
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	15%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 34.630

86.671

594.699

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 4

4.157

4.949

8.237

698.654

Sesso

Donne Uomini

48%52%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 26%

22%

21%

12%

8%

5%

3%

2%

Età



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

9.601.649	ascoltatori	medi	(AMR)

1.613.077.011	ore	totali	(TTS)



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

AMR	Total	Audience

1.924
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	40%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

On-Demand

Linear

VOSDAL 5

105

1.814

Dettaglio	Device

smart	TV

Smartphone

TV	tradizionale

PC

Tablet 50

74

125

128

1.547

Sesso

Donne Uomini

91%9%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 5%

19%

19%

21%

14%

13%

7%

1%

Età



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

9.213.454	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

70.009	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022
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4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

Discovery
AMR:	697.054

TV

AMR:	696.116

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

19% 20%

29%

4% 4% 4%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	937

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 15%

24% 24%

10%

1% 3%
9%

NOVE
AMR:	151.291

TV

AMR:	151.077

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

24% 23%
27%

1% 3% 4%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	214

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
14%

26% 23%

0% 2%

9% 7%

REAL	TIME
AMR:	123.372

TV

AMR:	123.278

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

21% 22%
27%

2% 2%
6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	94

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
16% 16%

22%
18%

1% 3% 5%

GIALLO
AMR:	89.370

TV

AMR:	89.164

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

30%

48%

0% 1% 1% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	206

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

41%

20%

0% 1% 2%
7% 8%

DMAX
AMR:	83.996

TV

AMR:	83.860

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

22%
18%

26%

3% 4% 6% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	136

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16%

19%
24%

15%

2%
6% 7%



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

FOOD	NETWORK
AMR:	60.535

TV

AMR:	60.514

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18% 16%

40%

1% 2% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	21

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20% 17% 19% 18%

12%

1% 3%

FRISBEE
AMR:	47.577

TV

AMR:	47.571

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

15%

25%

11% 11%9%

2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
17%

20%
23%

10%

4% 3% 2%

MOTOR	TREND
AMR:	47.088

TV

AMR:	47.009

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

23% 21%

30%

2% 2% 3%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	79

Uomini

87
%

Donne

13
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17% 14%

31%

18%

1% 2%
6%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	40.289

TV

AMR:	40.259

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
20%

24%
28%

3% 3% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	29

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

29%
25% 23%

0% 1% 2%

9%

K2
AMR:	35.385

TV

AMR:	35.374

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23% 26%

15% 12%
3%

9%
4% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	12

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

43%

10% 12% 10%7%
3% 1%



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

La7
AMR:	357.768

TV

AMR:	355.901

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
21%

52%

1% 1% 2% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.867

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%
18%

30% 25%

0% 0% 3%

LA7
AMR:	315.587

TV

AMR:	313.720

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

53%

0% 1% 2% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.867

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13% 18%
30% 25%

0% 0% 3%

LA7D
AMR:	42.181

TV

AMR:	42.181

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 21%

42%

1% 2% 2% 5% 7%



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

RTI	-	Mediaset
AMR:	3.409.612

TV

AMR:	3.390.337

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16% 18%

42%

2% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	19.276

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19% 16%

21% 19%
11%

0% 1%

CANALE	5
AMR:	1.596.552

TV

AMR:	1.590.242

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 17%

45%

1% 2% 4% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6.310

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

24%
17% 21% 17%

0% 1%
8%

ITALIA	1
AMR:	417.612

TV

AMR:	415.979

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
14%

22%
18%

24%

2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.633

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

28%

18%
22%

14%

0% 2% 4%

RETE	4
AMR:	345.656

TV

AMR:	344.770

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

64%

0% 1% 2% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	886

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 14% 20% 24% 26%

0% 1% 5%

TGCOM	24
AMR:	42.336

TV

AMR:	39.984

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
20%

51%

1% 2% 3% 4% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.352

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12% 13%

26% 25%

2% 3%
9%



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	5.684

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5.684

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

20% 18%

24%

18%

0% 1%

9%



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

RAI
AMR:	3.769.398

TV

AMR:	3.726.325

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
19%

50%

1% 2% 3% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	43.073

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 13% 16% 20% 21%
13%

0% 2%

RAI	1
AMR:	1.946.635

TV

AMR:	1.911.300

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 17%

49%

1% 3% 4% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	35.335

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 14% 17% 20% 19%
12%

0% 2%

RAI	3
AMR:	728.855

TV

AMR:	727.043

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

57%

0% 1% 2% 4% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.812

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
19%

31%
24%

0% 0% 5% 9%

RAI	2
AMR:	463.394

TV

AMR:	462.167

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

56%

0% 1% 2% 5% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.226

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10%
20%

32%
20%

0% 1%
6%

RAI	PREMIUM
AMR:	152.137

TV

AMR:	151.829

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
23%

52%

0% 1% 2% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	308

Uomini

21
%

Donne

79
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
19%

30%
22%

0% 1%
6% 9%



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

RAI	4
AMR:	131.636

TV

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

28%
34%

1% 2% 4% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	506

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 10% 12%

24%
29%

10%

0% 2%

RAI	MOVIE
AMR:	110.085

TV

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
20%

55%

1% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	322

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 10%
17%

27% 25%

0% 1%
6%

RAI	YOYO
AMR:	72.608

TV

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%
20%

27%

10%
6%

2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	61

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

30%
26%

10%8%
1% 3% 1%

RAI	NEWS	24
AMR:	51.923

TV

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

53%

1% 2% 2% 3% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.665

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 17%
23%

29%

0% 4% 6% 8%

RAI	SPORT
AMR:	40.988

TV

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

24%

49%

1% 2% 2% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	290

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
20%

30%

17%

0% 3% 7% 9%



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

RAI	5
AMR:	26.731

TV

AMR:	26.635

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 18%

54%

1% 1% 3% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19% 24% 27%

1% 1%
9% 8%

RAI	STORIA
AMR:	20.439

TV

AMR:	20.296

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 19%

47%

1% 1% 2% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	144

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 17%
25% 26%

1% 2%
7% 8%

RAI	GULP
AMR:	15.494

TV

AMR:	15.475

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
15%

12% 13% 15%
19%

9%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	19

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

23%

17%
13%

17%

9%
6%

4%

RAI	SCUOLA
AMR:	7.233

TV

AMR:	7.186

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%

30% 31%

7%
2% 2%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	48

Uomini

83
%

Donne

17
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

29% 32%

0%
6% 4% 6% 8%

RAIPLAY
AMR:	791

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	791

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

26%
34%

11%

0% 0%

9% 8%
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9.213.454	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

70.009	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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102.799	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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SKY	DIGITAL	FLUID	-
ENTERTAINMENT
AMR:	1.760

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%
20%

15%

27%

1%

7% 7%

1%

SKY	ATLANTIC
AMR:	1.611

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
15%

19%

24%

15%

1%
5% 4%



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

canale sesso età

SKY	CINEMA	VOD
AMR:	1.073

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%

11%

17%

25%

16%

2%

7%
5%

SKY	UNO
AMR:	870

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
15%

21%

27%

2%
5%

9%

3%

SKY	INVESTIGATION
AMR:	814

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
14% 13%

25%
22%

1%
4% 4%

SKY	SERIE
AMR:	784

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 17% 18%

25%

16%

1%
4% 3%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	SPORT
AMR:	516

Uomini

95
%

Donne

5
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

40%

10%

17%
13%

1% 3% 2%



4	dicembre	2022	-	10	dicembre	2022

canale sesso età

SKY	DOCUMENTARIES
AMR:	70

Uomini

79
%

Donne

21
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 19% 17%

32%

13%

0% 0% 2%

TV8
AMR:	65

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
13%

16%

28%

14%

2% 4%
6%

SKY	SPORT	VOD
AMR:	50

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 17% 17%

26%

12%

2%
5%

3%

SKY	CINEMA	COLLECTION
AMR:	23

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
14%

18%

30%

13%

1%
4% 3%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	CINEMA
E	SERIE	TV
AMR:	21

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 16%
17%

24%

19%

1%

5%
2%
















