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2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

8.346.691	ascoltatori	medi	(AMR)

1.402.244.082	ore	totali	(TTS)
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AMR	Total	Audience

608.481
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	4%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 840

3.431

604.209

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 33

63

175

661

607.549

Sesso

Donne Uomini

44%56%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 29%

20%

19%

13%

7%

4%

3%

4%

Età
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AMR	Total	Audience

324.239
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	31%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 1.292

2.502

320.445

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 33

254

1.031

1.920

321.001

Sesso

Donne Uomini

49%51%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 51%

21%

12%

8%

4%

2%

1%

1%

Età
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AMR	Total	Audience

3.246.030
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 17.764

56.854

3.171.412

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

smart	TV

PC

Tablet 7.910

17.627

23.104

28.279

3.169.109

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 38%

17%

17%

11%

8%

4%

3%

2%

Età
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AMR	Total	Audience

3.071.431
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	4%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 14.318

49.989

3.007.124

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

Smartphone

PC

Tablet 7.570

12.112

12.901

27.717

3.011.131

Sesso

Donne Uomini

40%60%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 55%

19%

11%

5%

5%

3%

1%

1%

Età
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AMR	Total	Audience

676.730
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	11%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 15.160

40.316

621.254

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 5

6.973

11.138

11.368

647.246

Sesso

Donne Uomini

57%43%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 27%

22%

20%

11%

8%

6%

3%

1%

Età



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

8.392.337	ascoltatori	medi	(AMR)

1.409.912.565	ore	totali	(TTS)



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

AMR	Total	Audience

50.090
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	21%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 210

6.068

43.813

Dettaglio	Device

smart	TV

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet 1.146

1.839

3.222

4.444

39.439

Sesso

Donne Uomini

75%25%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 20%

17%

15%

14%

15%

11%

4%

3%

Età



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

8.170.831	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

50.926	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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Discovery
AMR:	607.641

TV

AMR:	607.085

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
19% 20%

29%

4% 3% 4%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	555

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 14%

24% 26%

11%

1% 2%
9%

NOVE
AMR:	151.370

TV

AMR:	151.252

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

23% 20%

28%

2% 2%
5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	119

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 12%
16%

27%
23%

0% 1%

8%

REAL	TIME
AMR:	102.059

TV

AMR:	101.992

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

22%
19%

27%

1% 3%
6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	67

Uomini

24
%

Donne

76
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19% 19% 18%
21%

16%

1% 2% 5%

GIALLO
AMR:	85.095

TV

AMR:	84.926

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

32%

46%

0% 1% 1% 3% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	169

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

41%

20%

0% 1% 2%
8% 8%

DMAX
AMR:	67.999

TV

AMR:	67.918

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

26%

18%

26%

3% 2% 3%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	80

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
15% 18%

30%

17%

2% 4% 5%
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FOOD	NETWORK
AMR:	47.154

TV

AMR:	47.140

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
16% 15%

42%

1% 2% 3%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	14

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

21%
15%

22%
17%

10%
1% 4%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	37.559

TV

AMR:	37.536

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 16%

24%
31%

2% 1% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	23

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

25% 24% 24%

0% 0% 3%
9%

K2
AMR:	36.140

TV

AMR:	36.131

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 22%

10%
18%

10% 10%
4% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	9

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

36%

12% 13% 15%
8%

4% 2%

MOTOR	TREND
AMR:	34.721

TV

AMR:	34.669

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

22% 23%
28%

2% 2% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	52

Uomini

90
%

Donne

10
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
15%

28%

17%

2% 3%
8% 7%

FRISBEE
AMR:	32.744

TV

AMR:	32.739

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
15%

26%

10%9%

2%

9% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%

15% 15%

23%

10%
6% 6%

2%
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La7
AMR:	322.947

TV

AMR:	320.838

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
21%

51%

1% 1% 2% 4% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.109

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 18%
29%

23%

0% 1% 2%
9%

LA7
AMR:	288.575

TV

AMR:	286.466

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

52%

1% 1% 2% 4% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.109

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 18%
29%

23%

0% 1% 2%
9%

LA7D
AMR:	34.372

TV

AMR:	34.372

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19% 20%

43%

1% 2% 2% 5% 7%
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RTI	-	Mediaset
AMR:	3.189.176

TV

AMR:	3.168.303

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17% 17%

39%

2% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	20.873

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
21% 17% 20% 17%

10%
0% 2%

CANALE	5
AMR:	1.578.178

TV

AMR:	1.567.694

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16% 17%

41%

1% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10.484

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
24%

19% 20%
15%

0% 1%
6%

ITALIA	1
AMR:	380.960

TV

AMR:	379.485

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
15%

23%
18%

24%

1% 2%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.475

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

28%

18%
23%

14%

0% 1%
4%

RETE	4
AMR:	341.206

TV

AMR:	340.249

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 16%

60%

1% 1% 2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	957

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 13%
21% 23% 24%

0% 1%
7%

TGCOM	24
AMR:	42.478

TV

AMR:	39.483

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
19%

47%

1% 3% 4% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.996

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 11%
16%

22% 23%

2% 4%
9%
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MEDIASET	DIGITAL
AMR:	3.055

DEVICE	CONNESSI

AMR:	3.055

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

19% 19%
23%

17%

0% 1%

8%
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RAI
AMR:	3.021.442

TV

AMR:	3.010.472

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

55%

1% 1% 3% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10.970

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%
20%

28%
21%

0% 1%
6%

RAI	1
AMR:	1.560.655

TV

AMR:	1.556.608

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18%

61%

0% 1% 2% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	4.047

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%
20%

28% 25%

0% 0%
6%

RAI	3
AMR:	534.620

TV

AMR:	533.257

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

58%

0% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.363

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
19%

30% 25%

0% 0% 4% 9%

RAI	2
AMR:	409.800

TV

AMR:	407.757

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
21%

52%

0% 1% 3% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.043

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
13%

20%
27%

15%

0% 0%
7%

RAI	PREMIUM
AMR:	118.414

TV

AMR:	118.178

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
22%

43%

0% 1%
5% 6% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	236

Uomini

23
%

Donne

77
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12% 10%

20%
29%

16%

0% 1%
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RAI	4
AMR:	94.023

TV

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
25%

32%

1% 2% 4% 5%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	347

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
15%

25% 28%

10%

1% 3%
9%

RAI	MOVIE
AMR:	79.899

TV

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

55%

1% 1% 2% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	216

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 11%
19%

27% 23%

0% 1% 6%

RAI	YOYO
AMR:	65.784

TV

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%
23% 26%

4%
1%

9%
4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	53

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

32%

23%
26%

4%
1%

9%
3% 2%

RAI	SPORT
AMR:	49.857

TV

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

54%

0% 2% 3% 5% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	295

Uomini

82
%

Donne

18
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17%

10% 15%

29%

15%

0% 2%

RAI	NEWS	24
AMR:	47.903

TV

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
21%

50%

0% 2% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.302

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%
19%

25% 22%

0% 3% 5%
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RAI	5
AMR:	24.420

TV

AMR:	24.350

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
19%

51%

1% 1% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 16%
24% 27%

1% 1%
9% 8%

RAI	STORIA
AMR:	19.263

TV

AMR:	19.134

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

25%

48%

1% 1% 2% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	130

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 13%

30% 27%

0% 2% 6% 9%

RAI	GULP
AMR:	10.612

TV

AMR:	10.601

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

11%

21%

11% 11% 12%

3%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	11

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23% 23%
18%

11%

4%
8% 9%

4%

RAI	SCUOLA
AMR:	5.371

TV

AMR:	5.336

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
22%

39%

1% 2% 1%
9% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	35

Uomini

81
%

Donne

19
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

23% 21%
29%

1%
6% 3% 6%

RAI	RADIO2
AMR:	443

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	443

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13%

21%
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8.238.991	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

62.543	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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DAZN
AMR:	6.068

Uomini

93
%

Donne

7
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

18% 19% 19%
16%

2%

8%
5%

DAZN	VOD
AMR:	6.067

Uomini

93
%

Donne

7
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

18% 19% 19%
16%

2%

8%
5%

ZONA	DAZN
AMR:	0

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

38%

49%

13%



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

canale sesso età

Discovery
AMR:	840

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

15% 14%

23%

19%

10%

4% 5%

REAL	TIME
AMR:	267

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 16% 16%

22%
19%

2%
5% 4%

NOVE
AMR:	204

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
16% 14%

29%

16%

10%

2% 2%

DMAX
AMR:	94

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
10%

31%

17%

9%
7% 8%

5%

GIALLO
AMR:	78

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%
26%

34%

1% 1% 3% 5%
8%



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

canale sesso età

FRISBEE
AMR:	33

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

12%

46%

12%

1%
5%

1% 2%

K2
AMR:	29

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

28%

15%
19%

12%

2% 1% 0%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	21

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%

51%

16%

0% 0% 4% 6%

FOOD	NETWORK
AMR:	15

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 13%

24%

12%

24%

0%

5%
7%

MOTOR	TREND
AMR:	10

Uomini

88
%

Donne

12
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 13%

24%

12%

24%

0%

5%
7%



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

canale sesso età

La7
AMR:	1.292

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
13%

24%

32%

0% 1%
5%

8%

LA7
AMR:	1.270

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

LA7 16%
13%

24%

32%

0% 1%
5%

8%



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

canale sesso età

RTI	-	Mediaset
AMR:	56.854

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
17%

22%
24%

10%

1%
5%

8%

CANALE	5
AMR:	47.443

Uomini

28
%

Donne

72
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
18%

23% 24%

1%
5%

9%
5%

ITALIA	1
AMR:	3.478

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

22%
25%

27%

10%

1% 2% 3%

RETE	4
AMR:	1.269

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

21%
18%

34%

0% 1%

8% 8%

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	1.106

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 14%

20%

24%

14%
10%

1%
4%



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

canale sesso età

TGCOM	24
AMR:	540

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 12% 13%

17%
19%

22%

1% 3%



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

canale sesso età

RAI
AMR:	49.989

Uomini

29
%

Donne

71
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%

27%
30%

2% 2%
7% 8% 7%

RAI	1
AMR:	28.777

Uomini

22
%

Donne

78
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

28%

38%

0% 1%
6% 6% 4%

RAI	2
AMR:	5.868

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%

22%

28%

14%

2%

7% 8%

RAI	3
AMR:	5.186

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

18%

28% 29%

0% 2%
6% 7%

RAI	PREMIUM
AMR:	3.496

Uomini

19
%

Donne

81
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
18%

31%

21%

0% 2%

7%
5%



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

canale sesso età

RAI	4
AMR:	1.405

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

26%
29%

12%

1%
4%

8%
6%

RAIPLAY
AMR:	1.060

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%

28% 29%

12%

1% 2%

7%

RAI	YOYO
AMR:	1.043

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

37%

10%

19%

26%

1%
5%

2% 1%

RAI	MOVIE
AMR:	902

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

25%

36%

0% 2%
4%

8% 8%

RAI	GULP
AMR:	651

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

28% 29%

15%

5%
9% 7%

5%
3%



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

canale sesso età

RAI	NEWS	24
AMR:	417

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10%
15%

23%

34%

0% 2%
5%

RAI	5
AMR:	306

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

15%

23%

33%

1% 3%
7% 9%

RAI	STORIA
AMR:	144

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

26%

39%

0% 1% 3%
7% 7%

RAI	SPORT
AMR:	65

Uomini

77
%

Donne

23
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%

35%

23%

0% 2%

9%
6%

RAI	SCUOLA
AMR:	16

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

23%

46%

0% 0%
6% 8%

4%



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

canale sesso età

Sky	Italia
AMR:	15.159

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

15% 15%

25%

15%

1%
4% 5%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	CALCIO
AMR:	2.586

Uomini

92
%

Donne

8
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%
23%

11%

18%

12%

1%
4% 4%

SKY	ATLANTIC
AMR:	2.093

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
17%

19%

24%

13%

1%
2% 4%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	NEWS
AMR:	1.571

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

26%

16%

24%

17%

1%
4%

9%

4%

SKY	DIGITAL	FLUID	-	SPORT
AMR:	1.290

Uomini

94
%

Donne

6
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%
23%

25%

12%

1%
5%

8%

2%



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

canale sesso età

SKY	UNO
AMR:	1.201

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

12%

21%

27%

10%

2%
7%

4%

SKY	DIGITAL	FLUID	-
ENTERTAINMENT
AMR:	1.144

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

15% 17%

30%

1%

6% 8%

1%

SKY	CINEMA	VOD
AMR:	1.028

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%

11%
14%

30%

19%

1%
4% 4%

SKY	INVESTIGATION
AMR:	909

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 13% 12%

29%

21%

1%
4%

7%

SKY	SERIE
AMR:	703

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

19%

13%

25%
22%

1%
2% 4%



2	ottobre	2022	-	8	ottobre	2022

canale sesso età

SKY	ON	DEMAND	1	HD
AMR:	347

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

35%

19%
23%

6%
1% 0%

5%

TV8
AMR:	250

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
10%

33%

19%

11%

1%
5%

8%

CIELO
AMR:	151

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
17%

24%

33%

1% 3%
5% 6%

SKY	SPORT	VOD
AMR:	147

Uomini

86
%

Donne

14
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 16%

10%

26%

18%

1%
5%

7%

SKY	DOCUMENTARIES
AMR:	122

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%

16%

29%

20%

1%
6% 5%
















