
18	settembre	2022	-	24	settembre	2022



18	settembre	2022	-	24	settembre	2022

8.075.818	ascoltatori	medi	(AMR)

1.356.737.491	ore	totali	(TTS)



18	settembre	2022	-	24	settembre	2022

AMR	Total	Audience

650.646
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	3%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 831

3.698

646.117

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 23

64

167

617

649.776

Sesso

Donne Uomini

45%55%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 28%

21%

19%

13%

8%

4%

4%

4%

Età



18	settembre	2022	-	24	settembre	2022

AMR	Total	Audience

346.007
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	7%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 864

2.321

342.822

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 12

220

837

1.713

343.225

Sesso

Donne Uomini

49%51%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 51%

22%

12%

7%

4%

2%

1%

1%

Età



18	settembre	2022	-	24	settembre	2022

AMR	Total	Audience

3.123.841
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	12%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 17.029

31.889

3.074.923

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

smart	TV

PC

Tablet 5.158

11.845

14.575

16.682

3.075.581

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 39%

17%

17%

10%

7%

4%

3%

2%

Età



18	settembre	2022	-	24	settembre	2022

AMR	Total	Audience

2.978.272
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	4%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 10.812

28.015

2.939.446

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

smart	TV

PC

Smartphone

Tablet 5.307

9.354

9.722

14.777

2.939.112

Sesso

Donne Uomini

40%60%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 55%

19%

11%

6%

5%

3%

1%

1%

Età



18	settembre	2022	-	24	settembre	2022

AMR	Total	Audience

562.864
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	19%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 11.285

41.316

510.264

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 3

4.080

5.442

7.060

546.280

Sesso

Donne Uomini

53%47%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 27%

23%

21%

12%

8%

6%

3%

1%

Età



18	settembre	2022	-	24	settembre	2022

8.146.271	ascoltatori	medi	(AMR)

1.368.573.550	ore	totali	(TTS)



18	settembre	2022	-	24	settembre	2022

AMR	Total	Audience

74.207
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	6%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 253

4.770

69.184

Dettaglio	Device

smart	TV

Smartphone

TV	tradizionale

PC

Tablet 1.840

3.107

3.755

6.108

59.399

Sesso

Donne Uomini

78%22%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 20%

16%

18%

13%

15%

12%

4%

3%

Età



18	settembre	2022	-	24	settembre	2022

7.963.314	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

38.816	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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Discovery
AMR:	649.816

TV

AMR:	649.188

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
19% 21%

29%

4% 4% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	628

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 14%

23% 25%

11%

1% 3%

9%

NOVE
AMR:	167.456

TV

AMR:	167.327

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

22% 20%
25%

1% 3%
5%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	129

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

18% 16%

24%
20%

0% 2%
7%

REAL	TIME
AMR:	109.925

TV

AMR:	109.838

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

22% 19%

27%

1% 3%
7% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	86

Uomini

24
%

Donne

76
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22% 20%
15%

21%

15%

0% 3% 4%

GIALLO
AMR:	94.202

TV

AMR:	94.017

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

34%

46%

0% 1% 1% 2% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	184

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

41%

20%

0% 0% 3% 7% 7%

DMAX
AMR:	70.577

TV

AMR:	70.497

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
21% 19%

25%

2% 3% 4%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	80

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
15%

19%

25%

16%

2%
5% 6%
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FOOD	NETWORK
AMR:	46.560

TV

AMR:	46.545

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18% 17%

40%

1% 2% 3%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	15

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 17%
24%

19%
11%

1%
5% 9%

MOTOR	TREND
AMR:	36.228

TV

AMR:	36.168

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%

20% 22%
28%

3% 2% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	60

Uomini

91
%

Donne

9
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
15%

27%

17%

2% 4% 6%
9%

FRISBEE
AMR:	35.670

TV

AMR:	35.666

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
15%

25%

10% 12%
7%

2%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%

13% 15%

28%

5%
9% 7%

2%

K2
AMR:	34.875

TV

AMR:	34.867

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23% 26%

10% 13% 10% 11%
3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	8

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

38%

12% 14%
9% 9%

4% 1%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	34.405

TV

AMR:	34.380

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 17%

26%
30%

2% 2% 3%
7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	25

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%
22%

26% 23%

0% 0% 3%
7%
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La7
AMR:	345.143

TV

AMR:	343.042

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
22%

51%

1% 1% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.101

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 18%

31%
24%

0% 0% 3% 7%

LA7
AMR:	305.796

TV

AMR:	303.695

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
22%

52%

0% 1% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.101

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 18%

31%
24%

0% 0% 3% 7%

LA7D
AMR:	39.347

TV

AMR:	39.347

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19% 22%

41%

1% 2% 2% 5% 7%



18	settembre	2022	-	24	settembre	2022

RTI	-	Mediaset
AMR:	3.091.952

TV

AMR:	3.074.837

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17% 17%

40%

2% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	17.115

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18% 16%

21% 19%
11%

0% 2%

CANALE	5
AMR:	1.502.852

TV

AMR:	1.496.220

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17% 16%

42%

1% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6.632

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
22%

17%
21%

15%

0% 1%
7%

ITALIA	1
AMR:	365.355

TV

AMR:	363.786

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
15%

23%
18%

24%

2% 3%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.569

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

23%
18%

24%

15%

0% 1%
5%

RETE	4
AMR:	312.357

TV

AMR:	311.472

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 16%

61%

1% 1% 3% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	885

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%
21% 22% 25%

0% 1%
9%

TGCOM	24
AMR:	40.677

TV

AMR:	37.889

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 18%

52%

1% 2% 4% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.788

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
17%

27% 25%

1% 3% 7% 8%
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MEDIASET	DIGITAL
AMR:	2.969

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.969

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

20% 18%
23%

18%

0% 1%

9%
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RAI
AMR:	2.950.257

TV

AMR:	2.938.756

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

55%

1% 1% 3% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	11.501

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%
20%

27%
21%

0% 1%
6%

RAI	1
AMR:	1.546.307

TV

AMR:	1.541.073

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18%

60%

1% 1% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5.234

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%
21%

26% 23%

0% 0%
7%

RAI	3
AMR:	494.933

TV

AMR:	493.692

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

58%

0% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.240

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 19%

32%
25%

0% 0% 3% 7%

RAI	2
AMR:	375.616

TV

AMR:	374.372

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
20%

54%

1% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.244

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 12%
22%

30%
18%

0% 1% 5%

RAI	PREMIUM
AMR:	118.742

TV

AMR:	118.495

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 20%

43%

0% 1% 5% 6% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	247

Uomini

26
%

Donne

74
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18% 19%

28%

15%

0% 1%
7%
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RAI	4
AMR:	94.076

TV

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22% 25%
32%

2% 2% 4% 5%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	343

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11% 13%

25% 27%

10%

1% 1%

RAI	MOVIE
AMR:	85.217

TV

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
19%

54%

1% 2% 2% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	211

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
11%

17%
25% 20%

0% 1%
8%

RAI	YOYO
AMR:	67.080

TV

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

28%
21% 24%

5%
1%

6% 7% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	58

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

32%
26% 25%

4%
1%

6% 4% 1%

RAI	NEWS	24
AMR:	52.423

TV

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
21%

51%

1% 2% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.733

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 14%
19% 24% 21%

0% 2% 5%

RAI	SPORT
AMR:	47.396

TV

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

57%

1% 1% 3% 3% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	269

Uomini

81
%

Donne

19
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 11% 10%
16%

30%
22%

0% 1%
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RAI	5
AMR:	26.104

TV

AMR:	26.027

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 17%

56%

1% 2% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 11%
18%

24% 26%

1% 2% 6%

RAI	STORIA
AMR:	22.422

TV

AMR:	22.280

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

28%

46%

1% 1% 1% 3% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	142

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10% 13%

34%
25%

1% 2% 4%

RAI	GULP
AMR:	14.180

TV

AMR:	14.168

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%

12%

18%
15%

13%
10%

4%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	12

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 21%

16%
14%

10%
6%

9%
4%

RAI	SCUOLA
AMR:	5.103

TV

AMR:	5.069

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
23%

42%

1% 1% 2%
8% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	33

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

28% 25%

3% 3% 3%
8%

RAI	RADIO2
AMR:	414

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	414

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%

21%

29%

21%

0% 0%
4%
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Sky	Italia
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8.018.538	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

49.277	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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76.982	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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canale sesso età
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