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4	settembre	2022	-	10	settembre	2022

7.389.328	ascoltatori	medi	(AMR)

1.241.407.056	ore	totali	(TTS)



4	settembre	2022	-	10	settembre	2022

AMR	Total	Audience

687.313
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	1%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 555

5.077

681.681

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 2

55

148

520

686.587

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 29%

21%

18%

12%

8%

4%

4%

4%

Età



4	settembre	2022	-	10	settembre	2022

AMR	Total	Audience

305.638
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	22%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 213

1.956

303.469

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

Tablet

smart	TV 0

147

375

1.057

304.059

Sesso

Donne Uomini

48%52%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 51%

22%

12%

7%

4%

2%

1%

1%

Età



4	settembre	2022	-	10	settembre	2022

AMR	Total	Audience

2.713.946
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	6%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 4.698

9.599

2.699.649

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

smart	TV

Tablet 1.992

2.066

6.007

6.046

2.697.836

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 41%

17%

16%

10%

7%

4%

3%

2%

Età



4	settembre	2022	-	10	settembre	2022

AMR	Total	Audience

2.569.709
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	0%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 6.441

6.734

2.556.533

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

PC

Smartphone

smart	TV

Tablet 2.382

3.335

4.113

5.343

2.554.536

Sesso

Donne Uomini

41%59%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 54%

19%

11%

6%

5%

3%

2%

1%

Età



4	settembre	2022	-	10	settembre	2022

AMR	Total	Audience

674.651
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	6%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 4.053

38.069

632.529

Dettaglio	Device

TV	tradizionale

Smartphone

PC

Tablet

smart	TV 1

5.128

6.465

8.123

654.934

Sesso

Donne Uomini

56%44%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 28%

22%

20%

11%

8%

6%

3%

1%

Età



4	settembre	2022	-	10	settembre	2022

7.463.082	ascoltatori	medi	(AMR)

1.253.797.728	ore	totali	(TTS)



4	settembre	2022	-	10	settembre	2022

AMR	Total	Audience

77.644
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	49%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 288

2.436

74.921

Dettaglio	Device

smart	TV

Smartphone

TV	tradizionale

PC

Tablet 2.039

3.569

3.890

6.929

61.217

Sesso

Donne Uomini

76%24%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 27%

19%

14%

11%

17%

8%

2%

1%

Età



4	settembre	2022	-	10	settembre	2022

7.330.749	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

41.604	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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Discovery
AMR:	686.758

TV

AMR:	686.103

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18%

21%

29%

4% 4% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	655

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 14%

23% 25%

11%

1% 3%
7%

NOVE
AMR:	150.623

TV

AMR:	150.528

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

23% 22%
26%

2% 2% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	95

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 17%

25%
22%

1% 2%

8% 7%

REAL	TIME
AMR:	127.393

TV

AMR:	127.310

Uomini

28
%

Donne

72
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

22% 22%
28%

2% 3% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	83

Uomini

24
%

Donne

76
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
18% 16%

24%
19%

1%
4% 4%

GIALLO
AMR:	91.711

TV

AMR:	91.547

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

35%
43%

0% 1% 1% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	164

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

22%

41%

17%

0% 1% 2%
7%

DMAX
AMR:	70.337

TV

AMR:	70.255

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
21%

18%

26%

3% 3% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	82

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

20%
16%

25%

15%

1%
6% 7%
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FOOD	NETWORK
AMR:	50.200

TV

AMR:	50.182

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17% 18%

40%

1% 2% 3%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	18

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19% 17%

22% 18%
10%

1% 3%

K2
AMR:	41.925

TV

AMR:	41.915

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
27%

14% 10% 14%

3%
9% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

40%

10% 13% 10%9% 8% 7% 4%

FRISBEE
AMR:	38.043

TV

AMR:	38.037

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24%

14%

21%

12%
9%

3%
8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	5

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

13%

18%
24%

11%

4%
7%

3%

MOTOR	TREND
AMR:	37.520

TV

AMR:	37.462

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%

20%
23%

31%

2% 2% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	57

Uomini

90
%

Donne

10
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

13%

27%

16%
11%

1% 4% 5%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	34.331

TV

AMR:	34.307

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 16%
21%

32%

2% 2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	25

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

24% 21% 23% 22%

0% 0% 2%
7%



4	settembre	2022	-	10	settembre	2022

La7
AMR:	305.425

TV

AMR:	303.877

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
22%

51%

1% 1% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.548

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
15% 18%

30%
24%

0% 0% 3%

LA7
AMR:	265.756

TV

AMR:	264.208

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
22%

53%

1% 1% 2% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.548

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 15% 18%
30%

24%

0% 0% 3%

LA7D
AMR:	39.669

TV

AMR:	39.669

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
17% 20%

41%

1% 2% 2% 6%



4	settembre	2022	-	10	settembre	2022

RTI	-	Mediaset
AMR:	2.709.247

TV

AMR:	2.697.089

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16% 17%

41%

2% 3% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	12.159

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
18% 14%

20% 20%
13%

1% 2%

CANALE	5
AMR:	1.217.967

TV

AMR:	1.213.514

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 16%

46%

1% 3% 4% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	4.453

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 19% 17% 21%
15%

0% 1%
8%

ITALIA	1
AMR:	365.500

TV

AMR:	364.082

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13%

22%
19%

24%

2% 3%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.418

Uomini

59
%

Donne

41
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

28%

15%
22%

14%

0% 1% 4%

RETE	4
AMR:	322.697

TV

AMR:	321.717

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

60%

1% 1% 2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	980

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
20% 23% 25%

0% 0%
7% 9%

TGCOM	24
AMR:	42.110

TV

AMR:	39.043

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
21%

48%

1% 2% 2% 6% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	3.067

Uomini

67
%

Donne

33
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 10%
16%

29%
22%

1% 3% 6%
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MEDIASET	DIGITAL
AMR:	86

DEVICE	CONNESSI

AMR:	86

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
18%

24%
18%

11%

0% 0%

9%
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RAI
AMR:	2.563.267

TV

AMR:	2.553.959

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

54%

1% 2% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	9.308

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 12%
20%

27%
19%

0% 1%
7%

RAI	1
AMR:	1.238.568

TV

AMR:	1.235.614

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18%

60%

0% 1% 3% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.955

Uomini

33
%

Donne

67
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 11%
21%

27% 22%

0% 0%
8%

RAI	3
AMR:	436.208

TV

AMR:	435.219

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

56%

0% 1% 3% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	988

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12% 17%

31%
24%

0% 0%
6%

RAI	2
AMR:	347.407

TV

AMR:	345.839

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

55%

0% 1% 3% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.568

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 12%
19%

28%

15%

0% 1%
9%

RAI	PREMIUM
AMR:	113.990

TV

AMR:	113.745

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
22%

51%

0% 1% 2% 7% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	244

Uomini

25
%

Donne

75
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 18%
27%

21%

0% 1%
8% 8%
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RAI	4
AMR:	100.864

TV

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%
26%

30%

2% 3% 4% 5%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	354

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12% 14%

26% 26%

1% 2%
7%

RAI	MOVIE
AMR:	85.365

TV

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 18%

48%

1% 1% 5% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	204

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
11% 15%

29%
21%

0% 2% 6%

RAI	YOYO
AMR:	71.162

TV

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

26%
21% 23%

7%
1%

8% 5%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	61

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%
31%

22%

6%
1%

8%
4% 1%

RAI	NEWS	24
AMR:	53.071

TV

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
23%

47%

1% 2% 2% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.398

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 13%
19%

26%
19%

1% 2% 4%

RAI	SPORT
AMR:	47.490

TV

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

53%

1% 2% 4% 5% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	329

Uomini

83
%

Donne

17
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
20%

10% 13%

26%
14%

0% 3%
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RAI	5
AMR:	25.667

TV

AMR:	25.593

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
21%

56%

0% 1% 2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 17%
27% 27%

0% 1%
7% 9%

RAI	STORIA
AMR:	19.820

TV

AMR:	19.694

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

26%

48%

2% 2% 1% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	126

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%

33%
28%

1% 2% 6% 8%

RAI	GULP
AMR:	16.885

TV

AMR:	16.858

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20% 23%
15% 12%

6% 7% 8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	26

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

40%

14%
9% 9% 9%

5% 2%

RAI	SCUOLA
AMR:	5.821

TV

AMR:	5.790

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%
20%

46%

0% 2% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	31

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23% 20%

35%

1% 4% 6% 5% 6%

RAIPLAY
AMR:	479

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	479

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 15%

28% 28%

0% 0%
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7.389.863	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

53.811	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi
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