
21	agosto	2022	-	27	agosto	2022



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

6.249.046	ascoltatori	medi	(AMR)

1.049.839.780	ore	totali	(TTS)



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

AMR	Total	Audience

628.601
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	4%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 215

4.229

624.156

Dettaglio	Device

TV

PC

Smartphone

Tablet 55

158

532

627.855

Sesso

Donne Uomini

46%54%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 30%

21%

19%

12%

8%

4%

4%

3%

Età



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

AMR	Total	Audience

236.406
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	5%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 202

1.660

234.544

Dettaglio	Device

TV

PC

Smartphone

Tablet 124

378

795

235.109

Sesso

Donne Uomini

49%51%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 53%

21%

12%

6%

4%

2%

1%

1%

Età



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

AMR	Total	Audience

2.410.138
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	8%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 8.617

18.212

2.383.309

Dettaglio	Device

TV

Smartphone

PC

Tablet 2.902

5.943

9.576

2.391.717

Sesso

Donne Uomini

44%56%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 44%

17%

16%

9%

6%

3%

2%

1%

Età



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

AMR	Total	Audience

2.408.828
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	7%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 7.145

20.867

2.380.815

Dettaglio	Device

TV

Smartphone

PC

Tablet 3.727

6.305

6.345

2.392.450

Sesso

Donne Uomini

42%58%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 56%

19%

11%

5%

5%

2%

1%

1%

Età



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

AMR	Total	Audience

565.074
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	6%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 6.537

32.244

526.293

Dettaglio	Device

TV

Smartphone

PC

Tablet 4.483

5.220

7.054

548.316

Sesso

Donne Uomini

55%45%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 29%

23%

19%

11%

8%

6%

3%

1%

Età



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

6.365.731	ascoltatori	medi	(AMR)

1.069.442.780	ore	totali	(TTS)



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

AMR	Total	Audience

116.685
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	118%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 146

6.448

110.091

Dettaglio	Device

TV

Smartphone

PC

Tablet 3.509

5.713

11.687

95.776

Sesso

Donne Uomini

77%23%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 20%

18%

17%

13%

17%

12%

2%

1%

Età



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

6.175.092	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

27.922	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022
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21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

Discovery
AMR:	628.386

TV

AMR:	627.842

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

19% 21%

30%

3% 4% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	543

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 13%

23%
26%

11%

1% 3%
7%

NOVE
AMR:	137.802

TV

AMR:	137.717

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

22% 23%
28%

1% 2% 4%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	85

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

18% 17%

24% 22%

0% 2%
7%

REAL	TIME
AMR:	116.657

TV

AMR:	116.593

Uomini

31
%

Donne

69
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

23%
20%

28%

1% 2%
5%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	64

Uomini

28
%

Donne

72
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
21%

16%

24%

16%

1% 2% 4%

GIALLO
AMR:	81.994

TV

AMR:	81.833

Uomini

39
%

Donne

61
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

33%

46%

0% 0% 2% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	161

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

42%

19%

0% 0% 3%
8% 8%

DMAX
AMR:	71.164

TV

AMR:	71.086

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%

24%
20%

27%

2% 2% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	78

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25%

13%

22%
19%

2% 4%
8% 7%



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

FOOD	NETWORK
AMR:	54.665

TV

AMR:	54.641

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
15%

39%

2% 3% 4%
9% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	24

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

21%
14%

26%

13%

1% 5%
9%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	40.757

TV

AMR:	40.730

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 19%
23% 25%

1% 2% 3%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	27

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23% 21% 23% 23%

0% 0% 2%
7%

MOTOR	TREND
AMR:	40.109

TV

AMR:	40.050

Uomini

72
%

Donne

28
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

20% 20%

31%

3% 3% 3%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	60

Uomini

90
%

Donne

10
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%
14%

28%

19%

3% 4% 5%
9%

FRISBEE
AMR:	36.041

TV

AMR:	36.035

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

10% 12%

25%

12%

4%
9% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%
13%

16%

27%

10%8% 8%
4%

K2
AMR:	31.595

TV

AMR:	31.584

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17%

26%

15% 12% 14%

4% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	11

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

33%

10% 10%
15% 12%

5% 2%



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

La7
AMR:	236.204

TV

AMR:	235.107

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
21%

53%

1% 1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.097

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%
18%

29% 28%

0% 1% 1%

LA7
AMR:	205.016

TV

AMR:	203.919

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

55%

0% 1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.097

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 13%
18%

29% 28%

0% 1% 1%

LA7D
AMR:	31.188

TV

AMR:	31.188

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19% 20%

40%

2% 2% 3% 4%



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

RTI	-	Mediaset
AMR:	2.391.926

TV

AMR:	2.382.670

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 17%

44%

1% 2% 3% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	9.256

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16% 15%

20% 22%
15%

0% 2%

CANALE	5
AMR:	1.010.942

TV

AMR:	1.008.504

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 15%

50%

1% 2% 3% 6% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.438

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19% 18% 23%

17% 13%

0% 1%

ITALIA	1
AMR:	316.675

TV

AMR:	315.340

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13%

23%
19%

26%

1% 2%
5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.335

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

28%

16%

24%

14%

0% 1%
5%

RETE	4
AMR:	293.234

TV

AMR:	292.488

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
16%

63%

0% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	746

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 19%
26% 26%

0% 0% 6% 9%

TGCOM	24
AMR:	40.360

TV

AMR:	37.948

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
22%

54%

0% 2% 3% 3% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.412

Uomini

71
%

Donne

29
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 13%

30% 26%

0% 4% 7% 9%



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	24

DEVICE	CONNESSI

AMR:	24

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 18%

24%
19%

12%

0% 1%

8%



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

RAI
AMR:	2.387.960

TV

AMR:	2.381.157

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

56%

1% 1% 2% 5% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6.803

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 11%
20%

28%
21%

1% 1% 6%

RAI	1
AMR:	1.075.066

TV

AMR:	1.072.970

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

62%

0% 1% 2% 4% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.096

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 10%
20%

28% 25%

0% 0%
6%

RAI	3
AMR:	402.032

TV

AMR:	401.339

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

59%

0% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	693

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18%

33%
25%

0% 0% 4% 8%

RAI	2
AMR:	374.975

TV

AMR:	373.962

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

56%

0% 1% 2% 5% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.013

Uomini

58
%

Donne

42
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 11%
20%

30%
18%

0% 1% 6%

RAI	4
AMR:	104.610

TV

AMR:	104.232

Uomini

48
%

Donne

52
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
25%

35%

1% 1% 3% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	378

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 13%

27% 27%

1% 1%
8% 9%



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

RAI	PREMIUM
AMR:	103.454

TV

Uomini

32
%

Donne

68
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
23%

52%

0% 1% 2% 6% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	249

Uomini

27
%

Donne

73
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 17%

30%
21%

0% 1%
9% 7%

RAI	MOVIE
AMR:	98.207

TV

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%
20%

51%

0% 1% 2% 6% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	238

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%
12%

18%
25% 20%

0% 0% 3%

RAI	SPORT
AMR:	58.024

TV

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

23%

49%

1% 2% 3% 5% 8% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	292

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 14% 13% 15%

30%

12%

0% 2%

RAI	YOYO
AMR:	52.616

TV

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

25% 23%
18%

11%
7%

1%
8% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	62

Uomini

41
%

Donne

59
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

28%

10%

29%

18%

1%
7% 5%

2%

RAI	NEWS	24
AMR:	50.791

TV

Uomini

57
%

Donne

43
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

53%

0% 2% 2% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	980

Uomini

70
%

Donne

30
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 12%
17%

26% 24%

0% 3% 4%



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

RAI	5
AMR:	28.420

TV

AMR:	28.342

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
19%

56%

1% 1% 2% 3% 7%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 10%
19%

27% 25%

1% 1%
7%

RAI	STORIA
AMR:	18.799

TV

AMR:	18.683

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14%

25%

40%

4% 1% 2% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	116

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 14%

33%
24%

0% 1%
6% 9%

RAI	GULP
AMR:	15.959

TV

AMR:	15.934

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 19%
13% 11% 12%

16%
11%

3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	26

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

40%

11% 12% 10%
2%

8%
1%

RAI	SCUOLA
AMR:	4.457

TV

AMR:	4.423

Uomini

66
%

Donne

34
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

26%

44%

1% 3% 2% 3% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	33

Uomini

76
%

Donne

24
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

26% 26%

1%
5% 5% 6%

RAIPLAY
AMR:	253

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	253

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 16%

27% 29%

0% 0%
4%

9%



21	agosto	2022	-	27	agosto	2022

Sky	Italia
AMR:	558.538

TV

AMR:	548.315

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

19%
23%

30%

1% 3% 5% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	10.222

Uomini
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