
14	agosto	2022	-	20	agosto	2022



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

6.181.052	ascoltatori	medi	(AMR)

1.038.416.664	ore	totali	(TTS)



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

AMR	Total	Audience

606.417
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	4%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 345

3.119

602.954

Dettaglio	Device

TV

PC

Smartphone

Tablet 57

170

608

605.582

Sesso

Donne Uomini

46%54%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 31%

20%

18%

11%

9%

3%

4%

3%

Età



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

AMR	Total	Audience

224.158
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	8%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 343

1.145

222.671

Dettaglio	Device

TV

PC

Smartphone

Tablet 105

428

778

222.846

Sesso

Donne Uomini

49%51%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 55%

20%

12%

6%

4%

2%

1%

1%

Età



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

AMR	Total	Audience

2.238.248
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	3%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 8.069

28.392

2.201.787

Dettaglio	Device

TV

Smartphone

PC

Tablet 3.708

6.168

12.292

2.216.079

Sesso

Donne Uomini

45%55%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 44%

17%

16%

9%

7%

3%

2%

1%

Età



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

AMR	Total	Audience

2.579.496
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	6%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 6.334

34.614

2.538.547

Dettaglio	Device

TV

Smartphone

PC

Tablet 5.923

9.700

10.880

2.552.994

Sesso

Donne Uomini

43%57%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 56%

19%

11%

5%

4%

2%

1%

1%

Età



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

AMR	Total	Audience

532.733
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

-	2%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

VOSDAL

On-Demand 9.769

25.081

497.883

Dettaglio	Device

TV

Smartphone

Tablet

PC 5.399

5.451

7.669

514.214

Sesso

Donne Uomini

55%45%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 30%

23%

19%

11%

9%

5%

2%

1%

Età



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

6.234.536	ascoltatori	medi	(AMR)

1.047.402.106	ore	totali	(TTS)



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

AMR	Total	Audience

53.485
Ascoltatori	medi

Andamento	AMR

+	166%
Su	settimana	precedente

Linear	vs	VOD

Linear

On-Demand

VOSDAL 234

6.602

46.649

Dettaglio	Device

TV

Smartphone

PC

Tablet 1.612

2.503

5.818

43.551

Sesso

Donne Uomini

78%22%

4/7

8/14

15/24

25/34

35/44

45/54

55/64

65+ 21%

18%

19%

14%

13%

11%

3%

2%

Età



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

6.079.787	ascoltatori	medi	(AMR)	su	TV	screen

27.801	ascoltatori	medi	(AMR)	su	device	connessi



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022
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14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

Discovery
AMR:	606.072

TV

AMR:	605.565

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
18% 20%

31%

3% 4% 3%
9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	507

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
13%

22%
24%

11%

1% 3%
7%

NOVE
AMR:	135.901

TV

AMR:	135.822

Uomini

46
%

Donne

54
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

23% 21%

30%

1% 2% 4%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	80

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
16%

26%
19%

0% 1%

9% 8%

REAL	TIME
AMR:	106.323

TV

AMR:	106.269

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 12%

21% 20%

29%

2% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	55

Uomini

28
%

Donne

72
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

24%

16%
22%

18%

1% 2% 4%

GIALLO
AMR:	79.842

TV

AMR:	79.684

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

30%

47%

0% 1% 2% 3% 4%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	158

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
19%

40%

19%

0% 1% 2%
8%

DMAX
AMR:	75.175

TV

AMR:	75.099

Uomini

62
%

Donne

38
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 12%

20% 19%

26%

4% 4% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	76

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22%

15%

22%
16%

4%
9% 7% 5%



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

FOOD	NETWORK
AMR:	51.042

TV

AMR:	51.019

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 17%

41%

1% 2% 3%
9% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	23

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
17% 13%

22%
17%

10%
1%

6%

MOTOR	TREND
AMR:	43.042

TV

AMR:	42.984

Uomini

75
%

Donne

25
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

19%
24%

31%

1% 2% 3%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	58

Uomini

91
%

Donne

9
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%

14%

22%
16%

2% 2%
9% 9%

HGTV	-	HOME	&	GARDEN
AMR:	38.738

TV

AMR:	38.712

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18% 20% 21%
27%

3% 2% 3%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	26

Uomini

42
%

Donne

58
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

22% 20%
24% 22%

0% 0%
4%

7%

FRISBEE
AMR:	31.280

TV

AMR:	31.274

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19%

11% 12%

23%

10%
14%

2%

9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	6

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 15%
12%

25%

14%
10%

2%
5%

K2
AMR:	31.268

TV

AMR:	31.259

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
25%

18%
10%

15%

4% 6% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	9

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

42%

18%
10%7% 5% 5% 2%



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

La7
AMR:	223.815

TV

AMR:	222.842

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
20%

55%

1% 1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	973

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14% 17%
27% 29%

0% 1% 1%

LA7
AMR:	192.830

TV

AMR:	191.857

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
20%

57%

1% 1% 2% 4% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	973

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 14% 17%
27% 29%

0% 1% 1%

LA7D
AMR:	30.985

TV

AMR:	30.985

Uomini

34
%

Donne

66
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

18%
22%

42%

1% 2% 2% 5%
9%



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

RTI	-	Mediaset
AMR:	2.209.855

TV

AMR:	2.202.157

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16% 17%

45%

1% 2% 3% 7% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	7.698

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 14%
21% 24%

16%

1% 2%
8%

CANALE	5
AMR:	899.361

TV

AMR:	897.337

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 16%

51%

1% 2% 3% 6% 8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.024

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18% 15%

23% 19%
14%

0% 1%

ITALIA	1
AMR:	308.251

TV

AMR:	307.047

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11% 12%

22%
19%

27%

1% 2%
6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.204

Uomini

64
%

Donne

36
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%

25%

16%

23%

16%

0% 1%
5%

RETE	4
AMR:	271.306

TV

AMR:	270.676

Uomini

44
%

Donne

56
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 15%

63%

0% 1% 2% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	631

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
20% 24% 28%

0% 0% 5% 9%

TGCOM	24
AMR:	37.935

TV

AMR:	35.921

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

55%

1% 2% 1% 3% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.014

Uomini

74
%

Donne

26
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10% 16%

35%
24%

1% 4% 4% 6%



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

MEDIASET	DIGITAL
AMR:	14

DEVICE	CONNESSI

AMR:	14

Uomini

37
%

Donne

63
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 19%
24%

20%

11%

0% 1%

9%



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

RAI
AMR:	2.544.882

TV

AMR:	2.535.011

Uomini

43
%

Donne

57
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
19%

56%

1% 1% 2% 4% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	9.871

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 12%
20%

28%
19%

0% 1% 6%

RAI	1
AMR:	1.042.940

TV

AMR:	1.040.920

Uomini

36
%

Donne

64
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

64%

0% 1% 2% 3% 4% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.019

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
20%

27% 29%

0% 0% 5% 8%

RAI	2
AMR:	508.051

TV

AMR:	505.947

Uomini

49
%

Donne

51
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
21%

53%

1% 1% 3% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	2.104

Uomini

60
%

Donne

40
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

17% 12%
19%

30%

17%

0% 0%
5%

RAI	3
AMR:	372.777

TV

AMR:	372.161

Uomini

47
%

Donne

53
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%

60%

0% 1% 2% 3% 5% 9%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	616

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
18%

33%
27%

0% 0% 4% 7%

RAI	SPORT
AMR:	147.923

TV

AMR:	146.560

Uomini

61
%

Donne

39
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%

23%

49%

1% 1% 4% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.363

Uomini

79
%

Donne

21
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12% 15% 15% 16%

29%

13%

0% 1%



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

RAI	PREMIUM
AMR:	113.360

TV

Uomini

30
%

Donne

70
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%
23%

50%

0% 1% 2%
7% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	249

Uomini

25
%

Donne

75
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

19% 19%
29%

18%

1% 1%
6% 7%

RAI	4
AMR:	110.450

TV

Uomini

50
%

Donne

50
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

21%
27%

35%

1% 2% 3% 5% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	381

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15% 14%

25%
29%

1% 1%
8% 8%

RAI	MOVIE
AMR:	87.091

TV

Uomini

52
%

Donne

48
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13%
20%

52%

0% 1% 2% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	222

Uomini

56
%

Donne

44
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

20%
12%

18%
24% 21%

0% 1% 4%

RAI	NEWS	24
AMR:	52.188

TV

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%
22%

52%

1% 2% 1% 5% 6%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	932

Uomini

63
%

Donne

37
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 10%
19%

25% 24%

1% 4% 4%

RAI	YOYO
AMR:	48.099

TV

Uomini

40
%

Donne

60
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

28%
24% 22%

10%
4% 1%

6% 5%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	62

Uomini

45
%

Donne

55
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

27%
30%

22%

5%
1%

7% 5%
2%



14	agosto	2022	-	20	agosto	2022

RAI	5
AMR:	27.439

TV

AMR:	27.368

Uomini

51
%

Donne

49
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 16%

53%

1% 1% 4% 6% 6%

DEVICE	CONNESSI

Uomini

55
%

Donne

45
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
10%

16%
22% 26%

1% 1%
9%

RAI	STORIA
AMR:	14.882

TV

AMR:	14.780

Uomini

65
%

Donne

35
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

12%

27%

47%

0% 1% 1% 4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	102

Uomini

73
%

Donne

27
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

15%

36%
26%

0% 2% 4%
8% 9%

RAI	GULP
AMR:	13.692

TV

AMR:	13.670

Uomini

38
%

Donne

62
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%
23%

11% 13% 15% 11%
4% 7%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	22

Uomini

35
%

Donne

65
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

16%

41%

9% 7% 8% 8% 9%
2%

RAI	SCUOLA
AMR:	4.296

TV

AMR:	4.266

Uomini

68
%

Donne

32
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

13% 15% 17%

46%

2% 2% 3% 3%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	30

Uomini

78
%

Donne

22
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

10%
17%

23%

37%

0% 4% 5% 4%

RAIPLAY
AMR:	1.316

TV

AMR:

Uomini

%

Donne

%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	1.316

Uomini

53
%

Donne

47
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

14% 16%

27% 29%

0% 0%
5%

9%
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Sky	Italia
AMR:	522.964

TV

AMR:	514.212

Uomini

54
%

Donne

46
%

4/7 8/14 15/24 25/34 35/44 45/54 55/64 65+

11%

19%
23%

31%

1% 2% 5%
8%

DEVICE	CONNESSI

AMR:	8.752
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